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APRESENTACAO

O presente portfolio tem o objetivo de apresentar a comunidade em geral,
de modo formalizado e institucionalizado, os projetos, programas, agdes e
eventos realizados pelo corpo docente e discente do curso de Relac¢des Publicas

da UNISO, bem como prestar contas a sociedade sobre as atividades realizadas.

A UNISO, em consonancia com a integracdo entre Ensino, Pesquisa e
Extensdo, proporciona aos estudantes a formacéo profissional na area de
RelacGes Publicas com embasamento tedrico-metodoldgico, bem como com
instrumental técnico e referencial ético, aptos para atuarem em diferentes

contextos organizacionais e comunicacionais da sociedade contemporanea.

Neste portfélio, apresenta-se, de modo sintético, os projetos e eventos de
natureza pratica do curso, cujas acdes estao evidenciadas e inseridas no cenario
midiatico regional e foram marcadas pela expansdo da Universidade na
comunidade, envolvendo a produc¢éo de veiculos de comunicagdo, a promog¢ao
de seminérios, congressos e workshops, 0s encontros entre a academia, o

mercado de trabalho e a sociedade em geral.

Organizado por ano e, de forma decrescente, do momento atual até o inicio
do funcionamento do curso, este portfélio pretende memorizar a existéncia e o
crescimento do Curso na Universidade, como também servir de par@metro para
as préximas realizacdes. Este documento percorrer a linha do tempo do curso
de Relac¢bes Publicas da Uniso, o relatorio de atividades a partir da sua fundacéo
em 2004, a indicacdo dos projetos experimentais e monografias desenvolvidos
ao longo do periodo, pelas propostas desenvolvidas no Espaco 4Hub pela
Agéncia Experimental de Relagbes Publicas e infraestrutura da Universidade

como apoio ao desenvolvimento de todas as atividades do curso.

Boa leitura!
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1 HISTORICO DO CURSO

O curso de graduacdo em Relacbes Publicas da Universidade de
Sorocaba teve seu inicio de funcionamento em 28 de janeiro de 2004,
complementando os cursos de Comunicagdo Social com as habilitacbes de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda j& ofertados desde 1995.

Na época, a Profa. Maria Aparecida Oliveira, primeira coordenadora do
curso de Relacdes Publicas, vislumbrou a oportunidade de criar o curso na
cidade, uma vez que tais profissionais eram raros na regido e Sorocaba ja
despontava como um polo industrial e empresarial. Foi criado o primeiro Projeto
Pedagogico, sendo que ja fazia parte da proposta do curso a criacdo de um
laboratorio ou agéncia de Rela¢des Publicas dentro da Universidade, onde os
alunos poderiam aprender na pratica como funciona o mercado de trabalho da
profissdo. Quanto ao perfil do egresso, j se ressaltava a necessidade de se
formar um profissional criativo, proativo e ético, alinhado aos valores

comunitarios e sociais da Universidade.

Na primeira década do curso, destacam-se ag¢fes institucionais,
comunicacionais e educacionais como o protagonismo da Universidade de
Sorocaba instaurar o Programa de PG4s-Graduacdo Stricto Sensu em
Comunicacdo e Cultura 7 Nivel Mestrado, fator que contribuiu de forma
significativa para o desenvolvimento cientifico e académico do curso de
Relacdes Publicas. Além da obtencdo de aprovacao e validacdo do curso na
primeira avaliacdo do MEC (Ministério da Educacéo), obtendo nota maxima nas
trés dimensbes de avaliacdo: organizacdo didatico-pedagdgica, instalacbes

fisicas e corpo docente, discente e técnico-administrativo.

Ainda nos primeiros dez anos do curso, projetos como RP nas Escolas
(que tem como objetivo mostrar de forma pratica para estudantes do ensino
médico de escolas publicas e privadas as atividades e funcdo das Relacdes
Publicas no mercado de trabalho e na sociedade), RP em Acéo (de forma
solidaria, a ideia central € desenvolver acbes de amparo social, sempre
promovendo melhorias para algum grupo especifico da sociedade com a
utilizacdo de praticas estratégicas de comunicagdo), encontro de egressos,

prémio Maria Aparecida (com o objetivo de valorizar profissionais e estudantes
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de Relagdes Publicas), foram implantados e séo realizados anualmente até os

dias atuais.

Ja a segunda década, foi marcada pela implantacdo do Concentra (evento
que marca o encerramento do ano letivo do curso); do RP em Brasilia (tem o
objetivo de aproximar os alunos da realidade politica de nosso Pais e observar
o funcionamento, in loco, da area comunicacional e divergéncias existentes nas
responsabilidades governamentais do Brasil) e do Espaco 4Hub (um ambiente
que busca contribuir com a integracdo dos saberes e o exercicio de praticas
profissionais aos alunos dos cursos de Design, Jornalismo, Publicidade e
Propaganda e Relacfes Publicas unindo teoria e pratica em atendimento ao que
estabelece o Projeto Pedagdgico dos Cursos viabilizando a producédo e

realizacdo de projetos de ensino, pesquisa e extensao universitaria).

Neste sentido, viabilizou-se uma linha do tempo, para demonstrar e

destacar as principais acdes do curso:

2004 - O curso de graduacao em Relac¢des Publicas da Universidade de
Sorocaba teve seu inicio de funcionamento em 28 de janeiro, ofertado no
Campus Seminario, complementando os cursos de Comunicacao Social com as
habilitacbes de Jornalismo e Publicidade e Propaganda na Universidade de

Sorocaba.

2005 - O curso passa a ser ministrado no Campus da Cidade Universitaria
e possibilitando a participacdo dos alunos em congressos e eventos pelo curso

e conhecer importantes personalidades da area.

2006 1 Criacdo do Programa de POs-Graduacdo Stricto Sensu em
Comunicagéo e Cultura 1 Nivel Mestrado, na Universidade de Sorocaba, fator
gue contribuiu de forma significativa para o incentivo e desenvolvimento

cientifico e académico do curso de Rela¢des Publicas.
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2007 - Entrega do primeiro Projeto Experimental do curso e diplomando a

primeira turma de bacharéis.

2008 - Primeira avaliacdo do curso no MEC (Ministério da Educacao),
obtendo nota méxima (5) em trés dimensdes de avaliagdo: organizagao didatico-
pedagogica, instalacbes fisicas e corpo docente, discente e técnico-

administrativo.

2009 - Nova gestdo do curso e a criagcdo do ExpoRP (Exposicao de
Relacbes Publicas, com o desenvolvimento de acfes de relacbes publicas para

empresas).

2010 7 Realizacdo da segunda edicdo da ExpoRP teve carater social. O
curso aproximou-se dos programas e nucleos de extensdo da Uniso e foram

produzidas acdes e pecas de comunicacgao.

2011 - Ano marcado pelo inicio de um periodo de dificuldades em relacao
a demanda de alunos ingressantes o que impossibilitou a abertura de novas
turmas nos anos de 2011 e 2012. A reducdo da demanda nos cursos de
RelacBes Publicas, no entanto, ndo foi um problema pontual da Universidade de
Sorocaba, uma vez que, de acordo com levantamento realizado por Ferrari e
Grohs (2017), o nimero de cursos passou de 112 em 2009 para 75 em 2014.
Real i za-«o0o da pr i me iPrparaEngpresario hagpghoprd on @t o A R

intuito de esclarecer e fomentar a atividade profissional no mercado regional.

2012 - Iniciou-se um trabalho de reestruturacéo do curso, com a premissa
de manter o curso funcionando, aumentar sua legitimidade e reconhecimento no
mercado e sociedade e ampliar a procura de estudantes pelo curso, sob a

coordenacao da Profa. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs, criando acdes e
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projetosc o mo o A RP nfa Bconkosde Alunes e Bgressos do curso de

Relac6es Publicas da Uniso e publicacGes de artigos em jornais da cidade.

2013 - Instituidas as novas Diretrizes Curriculares Nacionais para o0s
cursos de Relac¢des Publicas do Brasil e, na Uniso, o curso passou a receber a
nomenclatura de Relacfes Publicas concedendo o titulo de bacharelado aos
seus formandos. A Agéncia Experimental de Relacdes Publicas € criada e
desenvolve seu primeiro projeto em parceria com o Instituto Sao Paulo

realizandoape squi sa fAContra a Viol®°nciao.

2014 - Sob a coordenacdo da Profa. Mércia Segala Bruns, o curso
manteve o foco no desenvolvimento de acdes estratégicas para ampliar a
visibilidade e o reconhecimento do curso em ambito local, regional e nacional.
Instituiciod o ADi a Municipal do Profissional de
Municipal n° 10.665 de 16 de dezembro de 2013, por meio de articulacdo do
curso junto ao Poder Legislativo, em comemoracdo aos 10 anos do curso de
Relacdes Publicas da Uniso, contribuindo para a legitimidade e o
reconhecimento da profissdao na cidade de Sorocaba e regido. Neste ano,

também iniciou-seo pr oj et o ARP em Bras2liabo

2015 - Passa a vigorar uma nova matriz com base nas Diretrizes
Curriculares Nacionais (2013). Por meio da Agéncia Experimental de Relacdes
Publicas foi possivel a aprovacédo do projeto extensionista no Programa de Bolsa
de Extensdo (Probex) oportunizando a criagdo da nomenclatura e nova
identidade visual da A.gente Comunicagdo com presenca nas redes sociais.
Criado o projeto Café com Relagdes Publicas com o intuito de compartilhar e
esclarecer inquietacdes dos estudantes sobre as experiéncias vividas por
profissionais no mercado de trabalho. O primeiro convidado foi o entdo Reitor da
Universidade de Sorocaba, Prof. Dr. Fernando de Sa Del Fiol, que abriu caminho
para que os egressos do curso de Relacdes Publicas se tornassem protagonistas

no projeto.
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206 -Cri a-«0 do AConcentra RPO, evento

estudantes sob supervisdo docente, que ocorre ao final do ano com o objetivo
de contribuir com a extensdo do aprendizado, networking, a integracdo e

confraternizacéo de estudantes, professores e profissionais de mercado;

2017 - A grade curricular do curso passa por uma nova revisao reforcando
o eixo de formacdo em Relac¢des Publicas e garantindo a sustentabilidade do
curso e uma formacdo cada vez mais dindmica, atual, critica e préxima das

praticas emergentes do mercado local, regional, nacional e global. Ainda, o curso

de Rela¢Bes Publicas foi destaque noE-b ook @A Rel a- »es P¥bl

10 cases de sucesso0 organizado e

Profissionais de Relac¢des Publicas (Conferp) em parceria com a Associacao
Brasileira dos Profissionais de Relacfes Publicas (ABRP), apresentando o case
ARel a-»es P¥Wblicas em A-«0: incentiyv

e veteranoso

2018 - Fortaleceu-se o corpo docente especifico do curso oportunizando
a criacdo do Nucleo Docente Estruturante (NDE) de Rela¢gdes Publicas. Com
isto, houve maior engajamento do curso com o Programa de Pd4s-Graduacédo
Stricto Sensu em Comunicacgédo e Cultura, incentivando a producao cientifica dos
estudantes. Ainda, na Camara de Sorocaba, por meio do Vereador Renan
Santos, foi realizado evento de mencéo honrosa aos profissionais de Relacdes
Publicas da Uniso e a Comenda de Mérito em Educacédo a Profa. Ana Cristina
da Costa Piletti Grohs. Criacdo do Projeto RP Chegb no Samba visando a
participacédo de ensaios de escolas de samba na cidade de Sao Paulo a fim de
analisar e compartilhar a cultura e o senso de comunidade na organizagao e

preparo para os desfiles das escolas de samba da cidade de Sao Paulo.

2019 - Houve um significativo avan¢o no uso das metodologias ativas de

ensino-aprendizagem e na integracao entre ensino e pesquisa. O curso ganhou

or
cas

publ i ca
ao ex
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forgca com a aprovagéo da Bolsa de Extensao no Programa de Bolsa de Extensao
(ProBex) do projeto nRP apleabilidade caoHs@la 06 1 ni ci
Estadual Prof. Marco Antonio Mencacci, localizada no Bairro da Aparecidinha de
Sorocaba, com a oferta de oficina de Fotografia Institucional para alunos do
Ensino Médio. Criagcdo do Nucleo de Ac¢Bes Afirmativas com a realizacédo de
eventos visando promover acfes que visam discutir e combater discriminacdes
étnicas, raciais, religiosas e de género, tendo a primeira edicdo organizada por
docentes e estudantes dos cursos de comunic

da mul her : feminismos e feminilidades?o

2020 - Com o inicio da pandemia causada pela Covid-19, as acdes e aulas
presenciais precisaram ser adaptadas para o ambiente virtual. As aulas
passaram a ser ministradas online utilizando-se recursos tecnolégicos. O projeto
RP em A-«o foi destaque com a campanha AU
arrecadou verba em dinheiro por meio de transferéncias bancarias e revertida
em cestas basicas que foram doadas para familias em vulnerabilidade social em
parceria com a CUFA i Central Unica das Favelas. Uma live junina, divulgada
pelo canal do Youtube, marcou o encerramento da campanha. Entra em vigor
nova Matriz curricular contemplando as novas mudancas do mercado atual e as
inovacdes tecnoldgicas necessarias que redirecionaram a carreira profissional

de Relacbes Publicas.

2021 7 Lancamento do podcast Conexdao RP, bem como iniciada uma
parceria com o Grupo de Justica Restaurativa de Sorocaba para a producéo de
material informativo e instrucional. Lan- ament o da campanha A
Amar el o: Mentes que vacinam, universitS8rios
Assessoria de Comunicacao Institucional da Uniso, com o objetivo de sensibilizar
e prevenir a comunidade académica sobre os riscos do suicidio, fomentando a
reflexdo sobre o assunto no ambiente digital. Inauguracdo do Espaco 4Hub,
integrando as Agéncias Experimentais dos cursos de Relagbes Publicas,
Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Design. O curso ganha um novo espaco

de comunicacéo interna e ferramenta de aprendizagem: TV Corporativa
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2022 - Prof. Fabio Henrique Mascarenhas assumiu a coordenacéao do
curso, dando continuidade ao dinamico trabalho de atualizacao e aprimoramento
do curso, além da inauguracdo do Espaco 4Hub, integrando as Agéncias
Experimentais dos cursos de Relagbes Publicas, Publicidade e Propaganda,
Jornalismo e Design, além da implantacdo do iProjeto Intercambio RPa Entra
em vigor a Matriz 2022 do curso orientada para o ensino baseado por
competéncias. Entre as mudancgas curriculares institucionais houve a incluséo
do Projeto Integrador visando estimular a interdisciplinaridade no decorrer do
curso e a inclusédo do programa Vida & Carreira caracterizado por um conjunto
de componentes curriculares transversais que envolvem cidadania, autocuidado
e reflexdo para a vida do estudante. Langcamento do fReP Digitalovoltado para a

producdo de conteudo relacionado a tematica Reputacdo Corporativa,

envolvendo profissionais de diferentes segmentos, discentes e docentes na

construcdo de videos abertos a comunidade. Iniciou-s e a apl i ca- «o

I ntegradao com o objetivo de ceavolugdodoui r

aprendizado e a qualidade na formacao geral e especifica dos estudantes.

2023 - Busca-se consolidar os projetos existentes e aprimorar com novas
atividades e projetos pedagdgicos e comunicacionais, visando acompanhar as

transformacdes do mundo contemporaneo. Entre os novos projetos, em fase de

implementagéo, estad o projetoii Moni t or de Rel a-»es P¥%bl

possibilitar que o aluno-monitor possa se envolver e coparticipar de uma integra
e colaborativa nas atividades tedricas e praticas discutidas no componente
curricular, auxiliando seus colegas na compreensdao desse processo.
Lancamento do Portal da Transparéncia dando legitimidade as ac¢des do curso,

podendo ser acessado pelo endereco rpemacao.com.

1.1 Linha do tempo

No portal da transparéncia é possivel visualizar a arte da linha do tempo

do curso, acessando o link

da

f or |

cas
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https://www.rpemacao.com/ files/ugd/a3b534 c43275cc2d204daf91cadf
22ccdbb0ac.pdf



https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_c43275cc2d204daf91c4df22ccdbb0ac.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_c43275cc2d204daf91c4df22ccdbb0ac.pdf
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2 RELATORIO DE ATIVIDADES 2023

No ano de 2023, busca-se consolidar os projetos existentes e aprimorar
com novas atividades e projetos pedagdgicos e comunicacionais, visando
acompanhar as transformagfes do mundo contemporéaneo. Entre os novos
projetos em fase de impleme nt a- «0 est 8 o projeto AMonito
em viabilizar o acompanhamento didatico dos estudantes de Relacdes Publicas
junto a um docente do curso.
O objetivo é desenvolver competéncias pedagogicas nos estudantes,
tendo em vista que uma das exigéncias das Diretrizes Curriculares Nacionais
dos cursos de graduacdo em Relacdes Publicas € preparar o aluno para o
exerc2cio da doc°ncia (art. 50, inciso I,
Destaca-se, no entanto, que por nao ser um curso de licenciatura, ndo ha
a docéncia no ambito da educacao basica, e a docéncia no ambito universitario
somente se consolidara com base no que preconiza a Lei de Diretrizes e Bases
da Educacédo Nacional, a qual exige curso de pds-graduacéo, preferencialmente
fstricto sensuo .
Com o objetivo de incentivar a leitura e democratizar 0 acesso a
bibliografia no campo de Comunicacdo e RelacBes Publicas, iniciou-se a
estrutur a- «divrd dA.genteo j, e tgal e fe cadroca e doacao de

livros entre docentes e discentes do curso.

Figura 1: Projeto Livro dA.gente
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A Universidade de Sorocaba também ja conta com a TV Corporativa, um
veiculo a disposicdo da comunidade académica, em especial, dos cursos de
Comunicacgdo para a producao e veiculacédo de contetdo. Importante destacar a
i ni c iEmpregaMaisiRPO , gue consiste no compartil h
trabalho e estagio entre docentes, egressos e discentes do curso por meio dos
grupos de WhatsApp. No periodo de um ano (abril de 2022 a abril de 2023),
cerca de cem vagas foram compartilhadas nos grupos.

Figura 2: Modelo de divulgacdo Emprega Mais RP

RP Médulo 7° noite WHg

Ana, Ana, Anna, Dandara, Eduarda, Emilio, Fabio, Franciele, Isabela, Juliana, Lethycia, Leticia, I...

Q

17/03/2023

Oportunida: vagas efetiva e de estagio em Relacdes Piblicas

- Eventos
- Redes sodiais

S0 duas oportunidades incriveis em uma drea de Marketing e

Eventos com transformagao de alta performance para quem for
- A N
aprovado. 'nL_.;-.Sem contar que atuard com uma profissional incrivel

de RP como Lider. &

Como a vaga ainda € confidencial, por favor, enviar curriculo no
particular para que eu possa encaminhar até domingo, 19. |

........

O Uniso Trends, programa institucional de equipes formadas por
docentes integrantes do Nucleo Docente Estruturante (NDE) de diferentes
cursos para desenvolverem e aplicarem projetos relacionados a temas
inovadores, também contribui para capacitar, dinamizar e inovar as praticas

pedagogicas docentes. Entre os temas abordados destacam-se: Metaverse,
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Digital Teaching and Learning, Employability, Lifelong Learning, Artificial
Inteligence, Assessment Based on Adaptive Learning, Helping all students feel
They belong, Learning Innovation, Peer Learning/Instruction, Student Sucess,
Safeguarding mental helth and well-being, Augmented Reality Vs. Virtual Reality,
Promoting career readiness e ESG (Environmental, Social e Governance). Os
docentes integrantes do NDE do curso de Relacfes Publicas participam desses
times, com destaque para o time de ESG, que tem trabalhado na elaboracéo de
um protocolo de avaliacdo das préaticas ESG dos cursos, bem como certificacédo
dos projetos destaques nas dimensdes ambiental, social e de governanca.

Por fim, o curso de Relacfes Publicas participa ativamente das acoes e
projetos institucionais promovidos pela Universidade de Sorocaba, buscando
fomentar a aprendizagem colaborativa e a interdisciplinaridade. O curso de
Relacdes Publicas ja participou de tratativas junto ao Parque Tecnologico da
Universidade de Sorocaba e vem se destacando no ensino, tendo dois docentes
premiados em razdo de estarem entre os cinco mais bem avaliados da

Universidade de Sorocaba, nas duas ultimas avaliagdes do ano de 2022.

Como uma préatica de governanca do curso, criou-se o Portal de
Transparéncial, tornando publico e acessivel as politicas, objetivos, acbes e

producdes do corpo docente e discente do curso de Relacbes Publicas.

1 https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp



https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp
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2.1 Relacfes Publicas - Extenséo e Agéncia Experimental

Eventos e Campanhas Corporativas: O curso de Rela¢cdes Publicas
teve participacdo ativa na primeira semana de atividades da Universidade,
pr omovenUdmfoliad, A uma progr ama- romovdndo acar nav a |
interdisciplinaridade com os cursos de Design, Analise e Desenvolvimento de
Sistema, 0 Assessoria de Eventos da Uniso e a Atlética Araras. A folia aconteceu
durante os intervalos, nos periodos da manha e noite, e contou com a presenca
do fAQuarteto Agitoo, f or mado apaoerregiio/ssi c0S
desfile de mascaras, de adesivos com mensagens de conscientizacdo e
apresentacao da bateria da Atlética Araras.
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CUIDADO
TOCA

-

SAIBA FALAR
E DUVIR

Praguinhas distribuidas durante o evento:
https://drive.google.com/file/d/1anejpNz4ddJDEfDkyf6aicuRU97Ef-mP/view?usp=sharing

Video resumo do evento:

https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZUEgP_Ybxp6!7leZpVN3aSB0Ohd/view?usp=sh

aring

2.1.1 RP nas Escolas

Os alunos aplicaram o projeto RP nas Escolas, conduzido por uma
dindmica, com o proposito de alertar sobre a cultura do cancelamento e
sensibilizar os participantes sobre os impactos das redes sociais na imagem

pessoal e profissional.


https://drive.google.com/file/d/1anejpNz4ddJDEfDkyf6aicuRU97Ef-mP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZuEqP_Ybxp6l7leZpVN3aSB0hd/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZuEqP_Ybxp6l7leZpVN3aSB0hd/view?usp=sharing
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O projeto também busca disseminar algumas praticas profissionais de
relacBes publicas como a gestdo de crise, trabalho em equipe e o incentivo a

comunicacdo empatica e responsavel, dentro e fora das redes.

Mais de 300 alunos do ensino fundamental e médio foram beneficiados
pela oficina em 2023.

Video do projeto:

https://www.instagram.com/reel/CrlaQKcLIP8/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

4 escolas participantes:

Escola Municipal Maylask: 40 alunos participaram da Oficina "Descancela”
Escola Estadual Altamir Gongalves: 36 alunos participaram da Oficina

Colégio Dom: cerca de 160 alunos participaram da Oficina

= =4 4 =

ETEC Armando Pannunzio: cerca de 80 alunos participaram da Oficina

2.1.2 RP em Acéo

O Projeto n+fEdicden0 Afdiwrganizado por estudantes do
5° modulo do curso de Relagdes Publicas da Universidade de Sorocaba, com a


https://www.instagram.com/reel/Cr1aQKcLIP8/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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realizagdo da campanha iUm pi x em ( R) A- «o0: tra

doa- «00

Os futuros relagdes publicas durante os meses de abril e maio, arrecadam
recursos financeiros, racdes e itens para pets em geral, com o propdésito de
apoiar os animais abandonados. Essa a¢éo solidaria representa um ato de amor

e empatia em relacdo aos animais que precisam de cuidados e protecao.

Toda arrecadacédo foi encaminhada a ONG Sitio Amor e Gratidao,
localizado na Avenida Francisco Rolddo Sanches, 5252 no bairro de Brigadeiro
Tobias, em Sorocaba-SP. Essa campanha busca ajudar 0s animais

abandonados e incentivar a conscientizacdo, bem como o cuidado com a causa.

No total 12 alunos organizaram o RP em Acdo 2023, e toda a verba
arrecadada foi revertida em racao totalizando 435 quilos de racdo doados a
ONG Sitio Amor e Gratidao.

nsf or me
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# rpemacao.com

Site do projeto:

www.rpemacao.com

Releases do projeto:
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http://www.rpemacao.com/
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https://www.rpemacao.com/release

Divulgacéao/ clipping:

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-

campanha-um-pix-em-racao/

https://www.instagram.com/p/Cry9Nt6uVkt/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

https://www.instagram.com/p/CsEfG3wrM7f/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

https://www.instagram.com/p/CsFow610VQ /?igshid=MzRIODBINWFIZA==

2.1.3 RP e Atualidades

Com os objetivos de produzir conteudo original sobre temas atuais no
campo da Comunicacdo Organizacional e das Relacdes Publicas; difundir e
popularizar conhecimentos acerca dos problemas contemporaneos e desafios
do campo das Relagbes Publicas e Comunicagdo Organizacional; promover a
integracdo entre comunidade profissional, egressos, discentes e docentes do
curso de Relagbes Publicas; iniciar e estimular discentes no uso da linguagem

cientifica, o projeto fRP e Atualidadesoretomou suas publicacdes em 2023.

CULTURA ENTRETENIMENTO

RELACOES PUBLICAS
E JOGOS DIGITAIS:
COMO A _
COMUNICAGAO
INTEGRADA TEM
TRANSFORMADO O
ENTRETENIMENTO

|

Link do contetido:



https://www.rpemacao.com/release
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://www.instagram.com/p/Cry9Nt6uVkt/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/CsEfG3wrM7f/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/CsFow61OVQ_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/

Divulgacéo:

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/jornal-cruzeiro-do-sul/

2.1.4 CIA Recorte de Teatro

A Cia Recorte ampliou seu elenco com nova chamada de inscrigdo aos
alunos do curso. Por meio de formulario do google forms, 6 novos integrantes
estdo no grupo. Sdo eles: Maria Eduarda Pereira de Brito de Melo (aluna de
Relagbes Publicas); Maria Luiza Fernandes Lima Robim (aluna de Relagbes
Publicas); Genilson Duarte dos Santos (aluno de Relag6es Publicas); Jodo Victor
Cavalcante de Souza (aluno de Relac6es Publicas); Ana Cristina da Costa Piletti
Grohs (professora do curso de Relacdes Publicas) e Arlete Azevedo (funcionaria

da Uniso).

A nova pe-a ® uma produ-«o pr -

Dose bDnicaodo e deve UGlimofinabhde seansmna e @Quilbro.
Atualmente a CIA é formada por 2 funcionarios da Uniso; 2 professores e 7

alunos do curso de Relagdes Publicas.


https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/jornal-cruzeiro-do-sul/
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Cia Recorte - Inscrigao

Faca parte da Cia de Teatro Recorte do Curso de Relagdes Publicas da Uniso

Titulo da imagem

CI-A

Roteiro da pe-a fAiRep¥%blica Dose bDnicabo:

https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcul-
cStcFybJIx2u3GAKJIZ6g_ilol19j1PelY/edit?usp=drivesdk

2.1.5 Participacdo em Entidades de Classe (Conferp)


https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcu1-cStcFybJx2u3GAKJZ6q_iIo19j1PelY/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcu1-cStcFybJx2u3GAKJZ6q_iIo19j1PelY/edit?usp=drivesdk

37

A professora Mércia Segala Bruns foi nomeada Ouvidora-Geral do
Conselho Federal de Relacdes Publicas e permanece com suas funcdes em
2023. A Ouvidora-Geral atua como a Uultima instancia revisora dos
encaminhamentos dados pelo Conferp e/ou Conrerps e observara, em todos 0s
seus atos, os principios gerais da Administracdo Publica (artigo 37 da

Constituicao Federal.

sssssss

PORTARIA N° 201, DE 6 DE JUNHO DE 2022

Nomeia a Ouvidoria-Geral

O Presidente do Conselho Federal de Profissionais de Relagdes

Publicas - Conferp, no uso das atribuigdes definidas pelo art. 18, |, alineas “d" e ' da

Resolugao Normativa n° 49, de 23 de margo de 2003

RESOLVE

Art. 1°. Nomear a Ouvidk | do Conferp a Mércia
Segala Bruns, inscrita no Conrerp/ 2* sob o n° 3.394.

Paragrafo Unico. A Ouvidoria-Geral tera mandato coincidente com a
gestdo 2022/2025 do Conferp, exercera fungdo de maneira ndo remunerada e as
atribuicdes de que trata a Portaria n* 200, de 6 de junho de 2022

Art. 3° A Ouvid | responde aDi

do Conferp.

Art. 4° - Esta portaria entra em vigor na data de sua publicagio e

remessa aos membros do Sistema.

Brasilia, 2 de junho de 2022

@ jller

Carlos Alberto Mello da Silva Miller
Presidente do Conferp
Conrerpl/4 3918-RS

Conselho Federal de Profissionais de Relagbes Publicas SCS - Quadra 2 - Bloco C - Ed. Serra Dourada, Sala 107,
CEP: 70317-900 Asa Sul, Brasilia - DF | (67) 3224 3183 | brl

2.1.6 Outras Campanhas

Campanha 01: Campanha elaborada pela Agéncia Experimental de
Relacdes Publicas utilizando-se do Espaco 4Hub, com a inten¢éo de atrair novos
estudantes ao curso de Rela¢gdes Publicas da Universidade de Sorocaba. Foram
realizadas 3 publica¢des na pagina da A.gente Comuicacéo, em busca de atingir
trés publicos distintos, sendo o primeiro pessoas que buscam por uma boa

graduacéo na area de comunicacdo, o segundo para quem busca descontos e
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oportunidades na graduagédo e o terceiro para quem busca uma segunda
graduacao.

e ey Estude Estude
relagoes relacoes relacoées
pablicas PUblicas puablicas A

{5 estrelas)

* 4 Estrelas no guia
= 2 do Estudante
- + Laboratorio de
b Comunici acdo Completo
= Lo
Graduacao e

+ Espago 4Hub

* Professores Mestres e
Doutores

7o
a partir de b -
R$659,50 v { X “Todgrer s
) * Bolsas de até 100%
7 | ' / |
i‘ !".

> ®
Alcance Impressoes
4986 12.488
4942 12.881
2.900 5.781

No total, 31150 pessoas foram atingidas pela campanha, o que

ajudou na formacéo de turmas nos dois periodos (manha e noite) em 2023/1.

Campanha 02: Oferta de Estagio Voluntario e Ndo Remunerado

Texto integral: A Agéncia Experimental de Relacdes Publicas da Uniso

estd com vagas abertas!

Se vocé tem interesse em realizar Estagio Ndo Remunerado ou
cumprir as famosas Atividades Complementares, envie uma frase de efeito (uma

mensagem chave) sobre a "Comunicag¢ao nas Redes" no nosso direct.

Venha fazer parte da nossa equipe!
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S 1
~  oportunidade

A.GENTE CONTRATA

ESTAGIO DE
RELAGCOES PUBLICAS

VAGA EXCLUSIVA PARA ALUNOS DE
RELAGOES PUBLICAS DA UNISO

Envie uma mensagem no Direct sobre
0 "Comunicagao nas Redes".
A.gente vai entender o recado!

A aluna Maria Luiza Fernandes Lima Robim do primeiro médulo, é

a nova estagiaria da Agéncia Experimental em Rela¢cfes Publicas.

Campanha 03: 5 motivos que faréo vocé se motivar para conhecer

o curso de Relac6es Publicas da Uniso!

Com base em uma pesquisa entre alunos e egressos da Uniso,
varios foram os motivos que levaram os estudantes a escolher estudar na Uniso.
Conheca alguns dos diferenciais da estrutura da Universidade que oferecera a

vocé a melhor formagéo na &rea da Comunicacao!
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(Ag aggntenomsta
Uniso

MOTIVOS PARA
CONHECER
O CURSO DE RELACOES
PUBLICAS DA UNISO

NAO SABIA
SOBRE NOS

ARRASTA PRO LADO aa

QY W

Link da campanha:

https://www.instagram.com/p/CtPrRz3ucfJ/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

Campanha 04: Estudar em uma Universidade reconhecida pela
qualidade de ensino envolve diferentes fatores. Conheca alguns motivos e
espacos que fazem da Uniso um lugar para transformar positivamente a sua vida

profissional!

A Uniso é referéncia na area de Comunicacao e oferece um corpo

docente qualificado, infraestrutura moderna e recursos tecnolégicos avangados.

A formacédo em RelagBes Publicas é respaldada por uma instituicao

que valoriza a exceléncia académica, onde a teoria se encontra com a pratica.


https://www.instagram.com/p/CtPrRz3ucfJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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A escolha da Universidade é importante e se vocé esté procurando
razdes para cursar Relagdes Publicas na Uniso, aqui estdo 8 motivos que vao

convencer vocés rapidinho!

{a.g} agentenoinsta

MOTIVOS
PARA CURSAR
RELACOES PUBLICAS
NA UNISO

NAO SABIA
SOBRE NOS

ARRASTA PRO LADO aa

Link da campanha:

https://www.instagram.com/p/CsXQ32zuAl /?igshid=MzRIODBiINWFIZA=

217Li vro dOoOA. Gent e

O curso de Rela¢des Publicas da Universidade de Sorocaba, por meio da

Agéncia Experimental Vivasete, desenvolvida por alunos do modulo

Humani dades, na di sciplina de AProjeto

PWbl i caso, l an-a neste s8bado, 03 de

denominado ALOvr O®@ @gbdbaggambe etréspfteléirasseer i d o

uma gaveta nos armarios do Espac¢o 4Hub e disponibiliza um acervo de mais de

100 livros especificos da profissdo de Relagcbes Publicas.

N

unho,


https://www.instagram.com/p/CsXQ32zuAl_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Inspirados em projetos publicos e privados como o Vai e Vem
(Prefeitura de Sorocaba e Camara Municipal de Sorocaba) e o Pegue e Leve
(Biblioteca da Aluisio de Almeida da Universidade de Sorocaba), a ideia consiste
em promover aos alunos da Universidade e, em especial da Comunicagao, um
local de empréstimo gratuito e livre acesso a livros especificos das diversas

areas que contemplam o pensamento comunicacional e mercadoldgico.
Regras:

1. E totalmente gratuito, vocé n&o precisa pagar nada para ler os livros do
projeto, afinal a gente sabe que a vida do universitario ja ndo é la tao facil;

2. E aberto para todos, estudante da Uniso ou n&o, todo mundo pode ler um
Livro dA.gente, bora lembrar que o objetivo aqui € democratizar conhecimento;

3. Solicitamos a devolugdo em até 24h e no mesmo lugar, ja coloca um alarme
no celular para ndo esquecer de devolver o livro no meio de tanto trabalho e
prova,;

4. Recomendamos o uso no 4Hub, imagina que incrivel seria ter um lugar
iluminado, aconchegante e confortavel para ler seu livrinho pacificamente? Pois
€, 0 espaco 4Hub tem exatamente o que vOCé precisa;

5. Ajude na conservacao dos nossos livros, os organizadores agradecem a sua
colaboracao;

6. Trabalhamos com a confiabilidade, favor preservar e manter um bom estado
dos nossos livros, para que todos tenham acesso;

7. Sobrevivemos de doacgdes, entdo vocé também pode ajudar com mais um
livro prA.gente.

Il

Divulgacao do Projeto:

https://www.instagram.com/p/CtAbMvZOsrh/?igshid=MzRIODBINWFIZA==



https://www.instagram.com/p/CtAbMvZOsrh/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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O projeto:

https://docs.google.com/document/d/10ZMIfv6hPOJvi3gFBVAOVRNEgZmAhUoT/edit?usp=drive
link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true

2.1.8 Evento e Projetos Integradores

A edicao 2023.1 do evento relacionado aos Projetos Integradores Uniso
aconteceu no sabado, 03/06, no campus Cidade Universitaria da Uniso e contou
com projetos incriveis desenvolvidos neste primeiro semestre de 2023 pelos
alunos dos mais de 70 cursos de Graduacao Uniso, com destaque para 0s
projetos do Curso de Rela¢bes Publicas.

O lancamento do projeto "Livros d'A.gente", no Espaco 4Hub, estimula
a leitura e a troca de livros do eixo de Comunicacdo e Rela¢des Publicas de

forma pratica e colaborativa.

Um cenario dindmico que resulta em um jogo estratégico de
Relacdes Publicas e a edicdo de um Jornal Mural para uma FAZ i Fundacao
Alexandra Schulumberger - que oferece cuidados aos animais de maneira
acessivel foram apresentados ao publico que prestigiou o evento. Estudantes do
curso de Relagdes Publicas também acompanharam visitantes e estudantes do

ensino médio em uma visita guiada pelo campus.

E a sala de enigmas (escape room) foi uma das atracbes mais

procuradas e comentadas do evento.


https://docs.google.com/document/d/1OZMlfv6hPOJvf3qFBVAOvRnEgZmAhUoT/edit?usp=drive_link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1OZMlfv6hPOJvf3qFBVAOvRnEgZmAhUoT/edit?usp=drive_link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true
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2.2 Relacbes Publicas i Pesquisa e Relagdes Publicas

2.2.1 Trabalho de Conclusado de Curso
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O Trabalho de Conclusédo de Curso faz parte do curriculo do curso de
Relagdes Publicas da Universidade de Sorocaba. E um trabalho unico,

elaborado em duas partes: no ultimo e no penultimo mddulos do curso de

Rel a-»es P¥blicas. Deyveinadadreateodrifopé@titdouado em
de formacdo profissional, como atividade de sintese e integracdo de
conhecimento e consolida-«o0o das t®cnicas di

9° das Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de graduacdo em Relacdes
Publicas (2013). Assim sendo, o Trabalho de Conclusdo de Curso em Rela¢des
Pulblicas, na Universidade de Sorocaba, pode ser desenvolvido em trés
modalidades, sendo elas: 1) Trabalho Monogréfico (individual); 2) Produto
Experimental de Relacdes Publicas (dois ou trés alunos) e 3) Projeto

Experimental de Relagdes Publicas (quatro até oito alunos).

PRE-BANCAS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO DE RELACOES PUBLICAS — 2023/1

DATA HORARIO LOCAL TCC/ ALUNO MODALIDADE AVALIADORES/ORIENTADOR I
05/06 15h BLA-201A OUVIDORIA E RELA(;fJES PUBLICAS: Monografia
(SEGUNDA- ESTUDO DE CASO DA EMPRESA DE
FEIRA) DESENVOLVIMENTO URBANO E SOCIAL DE
- SOROCABA — URBES
PRE-BANCA Aluna: Leticia Festa Molina Rodrigues
21h BLA-201A RELACéES PUBLICAS E ESG: Monografia
COMUNICAGAO PARA GERAR REPUTACIKO
Aluna: Anna Laura Biasoto de Mattos Dra. Ana Cristina da Costa Piletti
Foltran Grohs
06/06 19h BLA-201A RELAC(N)ES-PUBLICAS NA GESTAO DE Monografia Ms. Monica Cristina Ribeiro Gomes
(TERCA-FEIRA) MARCAS INTERNACIONAIS DE LUXO DO Dr. Tadeu Rodrigues luama
% SETOR VESTUARIO NO BRASIL Dra. Ana Cristina da Costa Piletti
PRE-BANCA Aluna: Ana Paula Komatsu Grohs
21h BLA-201A RELAGOES PUBLICAS E MARKETING Monografia Dr. Tadeu Rodrigues luama
POLITICO: A (DES)CONSTRUGAO DE UMA Ms. Fabio Henrique Mascarenhas
IDENTIDADE PARTIDARIA A PARTIR DE UM Dra. Ana Cristina da Costa Piletti
SIMBOLO NACIONAL Grohs
Aluno: Pierre Wilson de Morais e Araljo
07/06 19h BLA-201A PRODUTO EXPERIMENTAL COMUNICACKO Produto Ms. Fabio Henrique Mascarenhas
(QUARTA- INTERNA: EDUZZ Experimental
FEIRA) CIDADE DE SOROCABA Dra. Ana Cristina da Costa Piletti
A Alunos: Danielle, Maria Eduarda e Vinicius Grohs
PRE-BANCA
12/06 19h BLA-201A PRODUTO EXPERIMENTAL TERCEIRO SETOR: Produto
(SEGUNDA- ANJOS COM PATAS Experimental
FEIRA) Alunas: Isabela e Fanciele Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs
PRE-BANCA 21h BLA-201A PRODUTO EXPERIMENTAL COMUNICACAO Produto
INTERNA: GM SOROCABA Experimental
Alunos: Lethycia, Maria Paula e Pedro Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs
13/06 19h BLA-201A PRODUTO EXPERIMENTAL TERCEIRO SETOR: Produto
(TERGA-FEIRA) ASSOCIA(;AO DO AMOR INCLUSIVO Experimental
PRE-BANCA Alunas: Dandara e Maria Luiza Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs
& 21h BLA-201A PRODUTO EXPERIMENTAL COMUNICAGAO Produto Dra. Daniele Garcia
INSTITUCIONAL/MERCADOLOGICA: O Experimental
PASTELEIRO Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs
Alunos: Lucas e Mayara

2.2.2 Epecom Jr.:
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Desde 2017, foi criado um espaco exclusivo para alunos de graduagéao, o
EPECOM Jr., que tem por objetivo apresentar aos jovens pesquisadores uma
oportunidade de experimentar o0 ambiente cientifico. O encontro janior é formado
por trés GTs em que é proposto um dialogo entre as linhas de pesquisa da pos-
graduacdo da Uniso e as areas de interesse dos graduandos de comunicacao
social, principalmente. Sao aceitos trabalhos de alunos e grupos de alunos em
nivel de graduacado da Uniso e de outras instituices de ensino superior. Mesmo
que os autores cursem graduacdes de &reas outras que ndo a comunicacgao,
suas pesquisas podem ser encaminhadas para o EPECOM Jr. se tiverem

vinculos com a tematica de comunicacao e cultura.

Neste ano, os discentes do curso, apresentaram 10 trabalhos
ao EPECOM Jr.:

RELACAO DE TRABALHOS COMPLETOS SUBMETIDOS AO EPECOM 2023

Titulo Estudantes envolvidos Médulo
1 | Carreiras em RelacGes Publicas: perspectivas profissionais Maria Eduarda Pereira De Brito De Melo I
Maria Luiza Fernades Lima Robim
Maria Vitéria De Campos Camargo Machado
Julia Ferreira Ayme
Joédo Victor Cavalcante De Souza
Jodo Paulo Fontanelli Zanin
2 | Ouvidoria e Relactes Publicas: proposta de estudo de caso para uma Leticia Festa Molina Rodrigues 7°
empresa de transporte publico do municipio de Sorocaba
3 | Relagbes Publicas e Terceiro Setor: comunicacéo para a incluséo Dandara de Fatima Ferreira i
Maria Luiza Teixeira Ramos
4 | Relactes Publicas e o setor alimenticio: estudo da organizacédo Lucas Augusto de Queiroz 7°
Pasteleiro Bar Mayara Amanda Rosa
5 | Relagdes Publicas no setor automotivo: proposta de comunicacdo Lethycia Rodrigues da Silva 7°
interna para o Centro Logistico Chevrolet de Sorocaba Maria Paula Estevam Mobaier
Pedro Emilio do Amaral Caseiro
6 | Relacdes Plblicas e Marketing Politico: o uso ostensivo da bandeira Pierre Wilson de Morais e Ara(jo 7o
nacional por Jair Messias Bolsonaro
7 | Relagdes Publicas e ESG: Comunicagédo para gerar reputacdo Anna Laura Biasoto de Mattos Foltran i
8 | Relacdes Publicas e Luxo: as acdes de comunicacao utilizadas pela Ana Paula Komatso 7°
industria da moda
9 | Relacdes Plblicas para uma plataforma de vendas online: o caso da Danielle Bezerra Monteito de Azevedo 7°
organizacdo Eduzz Eduarda Cristina Vieira Sodré
Vinicius Souto Silva
10 | Relagdes Publicas para uma organizacdo que atua com a causa animal: | Franciele Corréa ™
desafios e oportunidades comunicacionais Isabela Albuguerque Rocha Olimpio
2.2.3 Epecom:

XVI Encontro de Pesquisadores em Comunicac¢édo e Cultura sera
realizado em setembro e a chamada para trabalhos & aberta no primeiro
semestre de cada ano. As inscricdes ainda ndo estao encerradas, € 0 encontro
contard com a apreciacdo (ainda em aprovacdo da Comissédo) de, no minimo,

dois artigos dos docentes do curso de Rela¢des Publicas, séo eles:
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1 - Intercambio RP: um instrumento comunicacional e educacional
de trocas e vivéncias do curso de Relacdes Publicas da Universidade de

Sorocaba

2 - Um olhar ao ultimo programa eleitoral de TV do politico Enéas

Ferreira Carneiro

2.2.4 XVI Congresso Abrapcorp:

O professor do curso de Rela¢des Publicas, Emilio Alves, participou do
XVII Congresso da Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Comunicacéo
Organizacional e RelacBes Publicas (Abrapcorp), na Universidade Federal do
Rio de Janeiro, quando apresentou, nesta sexta-feira, 12 de maio, o artigo
AProjeto Integrador em Rel a-»es P¥blicas: u
na Universidade de Sorocabao. O trabal ho f
modulo denominado multimidia do curso e incluiu dois testes quantitativos de
escolha de produtos com 164 pessoas e outro teste qualitativo de opinido e
pressao social com 22 participantes.

De acordo com o professor, o artigo foi desenvolvido em parceria com a
professora Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs, que é coautora da pesquisa
edi ficada. ADo ponto de vista did8tico, 0
Projeto Integrador cumpriu o objetivo de ensino de introduzir os estudantes na
pratica da constru¢do do conhecimento cientifico no campo da comunicacgéo e
relacBes publicas, tendo como desafio confeccionar um produto final a ser
apresentado no Evento Integrador. Neste sentido, os estudantes utilizaram o
espaco universitario e o evento como local de coleta de dados, testando
hip6teses relacionadas a formacdo da opinido publica e do comportamento
social de forma pratica. Também seguiram as etapas da producdo de uma
pesquisa, incluindo identificacdo da tematica e problema, construgdo de
hipoteses, fundamentacdo tedrica, metodologia com o desenvolvimento e
aplicacao dos experimentos, aplicacao e coleta de dados, tabulagéo e analise de

resultadoso, explicou Em21lio0.
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O artigo foi apresentado no Grupo de Trabalho (GT) Comunicacgé&o, Ensino
e Estratégias Docentes, no ultimo dia do encontro que ocorreu de 10 a 12 de
maio. Além do Prof. Emilio Alves ser docente do curso de Relacdes Publicas da
Universidade de Sorocaba, é doutorando em Ciéncias da Comunicacdo pela
Universidade de S&o Paulo (USP).

2.2.5 Participacdo em entrevistas e mesas redondas

Durante o ano de 2023, o curso de Relac¢des Publicas da Uniso
continua com a parceria com a Secretaria de Comunicagdo da Céamara
Municipal de Sorocaba e participa da produgéo e apresentacdo do programa

Jovens Criativos.

Programa Jovens Criativos:
https://www.youtube.com/playlist?list=PLStrhGuMc07X1GmpHybvchXO1HVES WzZ



https://www.youtube.com/playlist?list=PLStrhGuMc07X1GmpHybvchXO1HVES_WzZ
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2.2.6 Iniciagao Cientifica:

Atualmente o curso tem dois projetos de iniciacéo cientificas aprovados e

em andamento na Universidade de Sorocaba, sdo eles:

2022-2023 - Opinido Puablica Jovem: Fatores Que Influenciam E

Impactam A Opinido De Jovens No Brasil
Resumo

Este projeto de pesquisa se refere ao estudo dos fatores que influenciam
a formacdo da opinido publica de jovens no Brasil e de que maneira ela se
diferencia de outros grupos etarios. A partir de uma pesquisa exploratéria,
mapear caracteristicas do jovem brasileiro, manifestacdes da sua opiniao e

identificar como séo dirigidas as narrativas por e para esse publico.

Palavras-chave: Opinido publica. Jovem. Juventude. Narrativas.
Identidade.

2023-2024 i Opinidao Algoritmica: Os Fatores Digitais Quem

Impactam A Opinido De Jovens Brasileiros.

Resumo
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A polarizacdo de opinides acentuada no Brasil nos ultimos anos,
acompanha um fendmeno percebido também em outras importantes
democracias do mundo. As plataformas digitais estdo entre o0s principais
ambientes de compartilhamento de informacgao, manifestacao de opinido, debate
e organizacdo de acdes praticas. Estas plataformas pertencem a grandes
conglomerados corporativos presentes em todo o mundo e obedecendo sempre
a uma logica de engajamento dos usuarios e monetizacao (lucro). Portanto, o
engendramento da troca de informagdes e debates em nichos obedece a um
interesse econdmico. Cresce, desta forma, a importancia em compreender quais
sdo os fatores considerados por estas plataformas para que determinadas
informacdes tenham maior alcance do que outras. Este projeto de pesquisa se
propbe a descobrir quais sdo as caracteristicas necessarias para maior
circulacdo de uma publicacdo nestes ambientes digitais e como ela afeta a
formacdo de opinido publica, em especifico de um determinado grupo etéario: os

jovens.

Palavras-chave: Jovens. Opinido publica. Algoritmos. Plataformas

digitais. Redes sociais.

INICIACAO CIENTIFICA

TEMOS
VAGAS!

Projeto de Pesquisa: OPINIAO
ALGORITMICA: OS FATORES DIGITAIS
QUE IMPACTAM A OPINIAO DE

JOVENS BRASILEIROS.

Prof. Orientador: Ms. Emilio Alves DON

Valor Bolsa Probic/Probiti - R$ R$ 800,10 mensais,
aplicado no valor da mensalidade do curso.

Inscrigoes pelo link
https://forms.gle/wA2wRgmZHeynoTCU8
Prazo:1de junho
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2.2.7 Grupos de Pesquisa

JORLIT

O curso de Relagdes Publicas da Uniso, ao lado dos Grupos de Pesquisa
JORLIT e NAMI (CNPqg/Uniso), CENA (CNPg/Umesp), GEL (Universidade de
Antidquia, Colémbia), bem como os cursos de Jornalismo, Letras Portugués e
Inglés, e Publicidade e Propaganda da Uniso, tém a satisfacao de convidar para
a palestra "Jornalismo Liter8rio e a arte
realizada no dia 13 de marc¢o, segunda-feira, das 16h as 17h30 (horéario de

Brasilia), pela plataforma Youtube.

Trata-se da primeira atividade conjunta de 2023, e na oportunidade
Lira Neto abordara, dentre outros assuntos, sua obra mais recente: "A Arte da
Biografia", langada no final de 2022 pela Companhia das Letras.

Nascido em Fortaleza em 1963, Lira Neto é jornalista, escritor,
mestre em Comunicacdo e Semidtica pela PUC-SP e doutor em Discursos:
Cultura, Histéria e Sociedade pela Universidade de Coimbra. Pela Companhia
das Letras, publicou vérias biografias, de "Padre Cicero: Poder, fé e guerra no
sertao" (2009) a "Arrancados da terra: Perseguidos pela Inquisi¢cdo na Peninsula
Ibérica" (2021).

O evento é gratuito e aberto a toda comunidade interessada,
podendo ser acessado por meio do canal do Youtube do Grupo de Pesquisa
Jorlit ou pelo link https://www.youtube.com/watch?v=B944-TdcVI8



https://www.youtube.com/watch?v=B944-TdcVI8
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13/3/23 - 16h - Canal do
Grupo de Pesquisa Jorlit
(CNPq/Uniso) do YouTube
Palestra sobre A Arte da
Biografia com Lira Neto

MidCid

Enfoca-se que o Grupo de Pesquisas em Midia e Cidade (MidCid)
agrega pesquisas que consideram a cidade como locus, por exceléncia, da
circulacdo das praticas sociais, que buscam pensar os modos como tais
fenbmenos delimitam o espaco (concreto ou imaginario) e condicionam a
geracao de sentidos nos ambientes urbanos. Assim, investigam-se os multiplos
fendmenos de comunicagdo que pontuam o espaco urbano, especialmente os
gue se relacionam a arte, a ciéncia, ao corpo, a cultura popular, ao consumo, as
instituicbes, as novas tecnologias. Esses campos da esfera do simbolico portam
significagdes e oferecem novos referenciais nas leituras que se estabelecem

sobre o cotidiano na contemporaneidade.

Neste caminho, pretende-se realizar pesquisas em Relagbes
Publicas, com énfase na Sociedade e nas Organizagbes, com praticas
comunicacionais que permeiam 0S espagos sociais, organizacionais e
mercadoldgicos, impactados pelo avango das novas tecnologias e da inteligéncia
artificial e pelas transformacgdes culturais, econdémicas, sociais e ambientais da
atualidade. Inclui reflexdes e investigacbes académicas e cientificas sobre
tendéncias no ensino e na pesquisa das Relac¢des Publicas, bem como teméticas
gue influenciam nos processos comunicacionais e organizacionais no ambito da
diversidade, da interculturalidade, da inovacdo, da sustentabilidade, do
relacionamento com os publicos, da opinido publica, da cultura da paz, da justica
e da reputagéo.
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O primeiro estudo em andamento tem como tema fMercado de
trabalho em Rela¢cdes Publicas: perfil, tendéncias e desafios em Sorocaba
e regiaoo .

Descrigdo do projeto: No Brasil, houve um aumento de cerca de
11,8% de empregos diretos nas agéncias de comunicacéo corporativa em 2021
(MEGABRASIL, 2022). Na regido de Sorocaba, existe apenas um curso de
graduacdo em Relacbes Publicas, desconhecendo-se as perspectivas de
trabalho para estes profissionais. De outro modo, Rela¢des Publicas esta entre
as ocupacdes com maior exposi¢ao ao uso dos grandes modelos de linguagem
(LLM), a exemplo do ChatGBT, trazendo novas configuracdes para o mercado
de trabalho (ELOUNDOU, MANNING; MISHKIN; ROCK; 2023). Diante desse
cenario, esta pesquisa busca conhecer o perfil, tendéncias e desafios do
mercado de trabalho de Rela¢des Publicas na regido de Sorocaba/SP. Na
primeira etapa do projeto serd realizado um estudo bibliografico sobre as
caracteristicas e tendéncias do mercado de trabalho de Rela¢cBes Publicas no
Brasil e no mundo, concentrando a andlise em relatorios estatistico a exemplo
do The Holmes Report e Anuario de Comunicacdo Corporativa, bem como
artigos cientificos nacionais e internacionais produzidos nos ultimos trés anos
sobre a temética. Na segunda etapa sera realizada uma analise de contetdo
das vagas de emprego e de estagio compartilhadas nos grupos de docentes e
discentes do curso de Rela¢gBes Publicas da Universidade de Sorocaba no
periodo de um ano, bem como aquelas divulgadas pelo LinkedIn e referentes a
certames publicos ocorridos no mesmo periodo. Na terceira etapa, sera
realizada uma analise documental, consistente no mapeamento das atividades
de estagio realizadas por concluintes em Rela¢des Publicas na Universidade de
Sorocaba. Os resultados do estudo servirdo para auxiliar empresarios,
empreendedores, gestores de comunicacdo, coordenadores e docentes de
cursos de comunicacao e futuros profissionais de RelagBes Publicas a atuar de
forma mais critica e transformadora em um mundo cada vez mais dindmico e

complexo.

Integrantes: Ana Cristina da Costa Piletti Grohs; Mércia Segala

Bruns; Vanicleia Pinto de Oliveira; Fabio Henrique Mascarenhas; Lindsay de
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Oliveira Barros; Emilio Alves de Oliveira; Paulo Antdnio de Sousa Marquéz e

Gabiriella Cristina Almeida Tellini.

MidCid
Grupo Internacional de

Pesquisa Midia, Cidade e
Praticas Socioculturais

Link do MidCid: http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3050092199393304

2.2.8 Textos em Jornais de Noticias/ Revistas

O Curso de Relacdes Publicas produziu releases de atividade da
Uniso e os textos foram aproveitados pela A.Gente e Assessoria de

Comunicacgéao da Universidade.

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-

realiza-intercambio-na-casper-libero/

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-

campanha-um-pix-em-racao/

https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/

2.2.9 Repositorio Institucional

Foi implantado o repositério institucional dos cursos de graduacao

da Universidade de Sorocaba, inclusive o de Rela¢des Publicas. O Repositério


http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3050092199393304
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-realiza-intercambio-na-casper-libero/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-realiza-intercambio-na-casper-libero/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/
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Institucional da Uniso tem como objetivo principal armazenar, preservar e
disseminar toda a producéo cientifica do seu corpo docente, discente e técnico-

administrativo.

Permite a acessibilidade total e a preservacdo dos conteddos
produzidos pela Instituicdo, aumentando a visibilidade perante toda a

comunidade cientifica.

Link do repositério:

https://repositorio.uniso.br/collections/bab61baf-6c90-46a7-ada0-615dbf18b5chH

2.3 Relacbes Publicas 1 Ensino e Estagio

2.3.1 Estagios em Relacdes Publicas

Atualizac&o do regulamento de estagio 1 Considerando a necessidade
de unificar os trabalhos relacionados a estagio, tendo em vista reduzir a
burocracia para os alunos, em reunido com a Reitoria e com a Assessoria
Académica, ficou estabelecido que o Setor de Estagio ird assumir, a partir de
2023, todos os procedimentos que envolvem estagio, até mesmo o lancamento
da aprovacdo da disciplina Estagio Supervisionado no Sistema Académico.
Sendo assim, a partir de Janeiro de 2023, os funcionarios das Coordenadorias
de Cursos da Cidade Universitaria ndo deverdo receber nenhum tipo de
documento para validacdo de estagio obrigatorio, sendo que, os alunos deverao
ser encaminhados ao Setor de Estagio, que ira trabalhar em conjunto com os

Professores Orientadores.

Em 2023 a supervisora, Professora Doutora Ana Cristina da Costa
Piletti Grohs, atualizou o fluxograma, facilitando e agilizando o entendimento dos
discentes/estagiarios. O documento foi apresentado, socializado e

compartilhado com os alunos.


https://repositorio.uniso.br/collections/bab61baf-6c90-46a7-ada0-615dbf18b5c5
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ESTAGIO OBRIGATORIO EM RELAGOES PUBLICAS
Como funciona o Estdgio em Relagdes Publicas na Universidade de Sorocaba

(a partir do quinto periodo letivo)
Aluno pode acompanhar
oportunidades de estagio
d estigio compartilhadas pelo Setor
ou dificuldade e dividas sobre onde e como fazer o estigio de Estégio, Coordenaglo e

Professores do curso de
Relagdes Piblicas

Aluno procura Coordenagdo do Curso e/ou Professor
Orientador para sanar dvidas

\
l , |

Professor Orlentador direciona Professor orlentador explica sobre
aluno ao Setor de Estégio outras possibilidades de estégio

—]

Setor de Estigio orienta aluno
sobre documentagio

8
895
£8 2
§8 37
ES S8 necessiria para formalizaio e
§8vS 5 7 r
333 iiebaleio o) Agéndia Experimental de Projeto de Extensio Atuacio
§ 528 Relagdes Piblicas profissional/empresirio
£8¢:8
fo8% = s =
5 Sot Aluno entrega documentagio
5533 preenchida e assinada no 1
R R A Professor orientador analisa o caso junto 30 Professor orientador analisa o
£33 Setor de Estigio no comego,
583 docente responsavel pelas atividades e caso e encaminha aluno para
eg durante e no encerramento £ A
L § o singo encaminha aluno para providéndias junto ao providéncias junto ao Setor de
Setor de Estagio Estagio
Ao término do estigio e/ou oaluno ent o Setor de Estagio e, apds analise do professor
orientador, o estagio seré langado pelo Setor de Estigio.
Documentos a serem entregues: Em caso de convalidagdo:
Termo de Compromisso Dedaragio de atividades
Plano de Atividades Requerimento para convalidagdo de estagio
Relatério de Atividades obrigatério
Termo Aditivo Documento comprobatério conforme
Termo de Realizacdo orientagdes para convalidagio de estigio
Modelos disponiveis em: disponivel em:
https://uniso.br/home/estagio hitps://uniso.br/home/estagio

Os documentos devem ser encaminhados para o Setor de Estagio até a data de lancamento das notas determinada pelo setor de
estagio, sempre respeitando a data limite de lancamento das notas em cada semestre estipuladas no calendario académico;

Orientagbes gerais aos discentes |

| Oque faz
Setor de Estagio da Uniso Auxilia 0 aluno em sua insergio no mercado de trabalho, fomecendo as orientagdes e a documentagio
necessiria para for ;o dos estagios, além de acor as atividades até o encerramento.
Professor Orientador de Estagio | Atende, orienta, acompanha e avalia as atividades desenvolvidas pelo aluno no campo académico e
profissional das Relagdes Publicas.
Supervisor de Estagio da Participa da elaboragdo do programa e cronograma de estagio do aluno, bem como acompanha e avalia
Institui¢io Concedente 0 estagisrio.
Coordenador do Curso Auxilia o Professor Orientador de Estagio acerca do regulamento de Estagio no curso de Relagdes

Publicas e disponibiliza aos alunos o regulamento de estagio do curso direcionando-o para o Setor de
Estagio e Professor Orientador de Estagio.

ATENGAO: O estéglo realizado fora do quinto periodo do curso de Relagdes Piblicas também poderd ser computado como horas de Atividades
(Complementares, conforme anélise do C: do Curso ou d de Atividades C: NAO SERA C como
ESTAGIO OBRIGATORIO

2.3.2 Vagas e Estagios em RP (Emprega Mais RP)

O curso realizou levantamento de quantas vagas foram compartilhadas e
ofertadas aos alunos do curso de Relacbes Publicas da Universidade de
Sorocaba em 2022. O Emprega Mais RP é um programa de aceleracdo, no
sentido de viabilizar e aproximar os estudantes e egressos do Curso de Relagdes
Plblicas do mercado de trabalho. Nele, divulga-se vagas, estagios e
oportunidades de atuacdo mercadoldgica aos estudantes. Essa divulgacao

acontece desde o primeiro semestre até o final de sua jornada institucional.
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Vagas divulgadas em 2022

Data: Organizacao Cargo: Quem
divulgou:
02/01/2022 TV TEM - Produtor de Mércia
Sorocaba Eventos Segala
02/01/2022 Toyota Estagio em Mércia
RelacGes Publicas Segala
04/01/2022 Advocacia- Estagio na Mércia
Geral da Unigo area de Comunicacao | Segala
05/01/2022 Red Bull Estagio na Mércia
area de Comunicacdo | Segala
e Vendas
12/01/2022 Imobb Estagio em Mércia
Relacbes Publicas Segala
17/01/2022 Agéncia Estagio em Gabriel
Burh Relagdes Publicas a Silvério
19/01/2022 Match Planejament Mércia
o Estratégico Segala
19/01/2022 Match Comercial e Mércia
Atendimento Segala
19/01/2022 Match Atendimento Mércia
Operacional Segala
27/01/2022 Uniso Assessoria Mércia
de Imprensa Segala
14/02/2022 Agéncia Lift Estagio em Mércia
Comunicagéo Segala
14/02/2022 Conferp Estagio em Mércia
Relagdes Publicas Segala
02/03/2022 Cacau Show Vaga Mércia
temporario i Segala

Atendimento
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07/03/2022 Agéncia Produtor de Mércia
VOoxx Conteudo Segala
08/03/2022 Firenze Assistente Mércia
de Marketing Segala
11/03/2022 Noticiando Producao Mércia
Audiovisual Segala
12/03/2022 Toyota Analista de Mércia
Comunicagéo Segala
Corporativa Jr.
18/03/2022 Agiliza RH Auxiliar de Eduard
Marketing a Sodré
30/03/2022 General Estagio em Mércia
Motors Comunicagéo Interna | Segala
31/03/2022 Cémara Produtor de Fabio
Municipal de Conteudo Mascarenhas
Sorocaba
31/03/2022 Cémara Mestre de Fabio
Municipal de Ceriménias Mascarenhas
Sorocaba
06/04/2022 ViaMaker Designer Fabio
grafico Mascarenhas
07/04/2022 Multinaciona Assistente Mércia
I de Comunicacao Jr. Segala
11/04/2022 Uniso - Estagio em Fabio
LabCom Comunicagéo Mascarenhas
13/04/2022 Facens Estagio em Mércia
Relagdes Publicas Segala
13/04/2022 Facens Estagio na Mércia
area de eventos Segala
13/04/2022 EGF Estagio em Fabio
Maquinas Relagdes Publicas Mascarenhas
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20/04/2022 Nube Estagio em Mércia
Comunicagéo Social Segala
20/04/2022 CIEE Estagio em Mércia
RelacGes Publicas Segala
21/04/2022 Emicol Marketing Mércia
Digital Segala
26/04/2022 Rock In Rio Assistente Mércia
de Producao Segala
30/04/2022 Burh Analista de Mércia
Endomarketing Segala
03/05/2022 Odontologia Comunicaca Mércia
o Social Segala
03/05/2022 Odontologia Marketing Mércia
Segala
04/05/2022 Rocky.Monk Analista de Mércia
s Midias Segala
04/05/2022 Auto Geral Estagiario Mércia
Autopecas em Comunicagéo Segala
Interna
04/05/2022 Maker.ag Assistente Fabio
de Atendimento Mascarenhas
21/05/2022 Uniso vaga Bolsa Mércia
Probex Probex RP Segala
23/05/2022 C6 Bank Estagio em Fabio
Comunicagéo Mascarenhas
26/05/2022 Arrais Estagio em Fabio
Relagdes Publicas Mascarenhas
08/06/2022 Uniso vaga Bolsa Emilio
IC Iniciagcdo Cientifica Alves

RP
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09/06/2022 Uniso vaga Bolsa Probic Fabio
IC Mascarenhas
15/06/2022 Metallrgica Relacdes Mércia
em Sorocaba Publicas Segala
15/06/2022 Adimax Marketing Fabio
Mascarenhas
20/06/2022 Fluid Redator Mércia
Segala
22/06/2022 Flex Comercial Mércia
Segala
06/07/2022 Imobb Estagio em Mércia
Relagdes Publicas Segala
06/07/2022 Prefeitura de Estagio em Mércia
Itu Comunicagéo Segala
06/07/2022 Imobb Produtor de Ana
Conteldo Paula Komatsu
12/07/2022 Matriz Assessoria Lethicia
Comunicagéo de Imprensa da Silva
18/07/2022 Ink Estagio em Féabio
Comunicagéo Relagdes Publicas Mascarenhas
21/07/2022 Tanui Estagio em Mércia
Relagdes Publicas Segala
02/08/2022 Imobb Estagio em Mércia
Relagdes Publicas Segala
10/08/2022 Prefeitura de Estagio em Fabio
Sorocaba Relacgdes Publicas Mascarenhas
18/08/2022 Sorvetes Produtor de Mércia
Camave Conteuido Segala
22/08/2022 Lvie Brasil Gerente de Fabio
Redes Sociais Mascarenhas
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24/08/2022 Grupo Estagio em Fabio
Reuse Marketing Mascarenhas
26/08/2022 Red Bull Estagio Mércia
Segala
26/08/2022 Uniso Vaga Probex Mércia
Segala
31/08/2022 \Z8 Atendimento Féabio
Mascarenhas
31/08/2022 V4 Vendas Fabio
Mascarenhas
31/08/2022 V4 Designer Fabio
Gréfico Mascarenhas
31/08/2022 \Z! Gestor de Fabio
Trafego Mascarenhas
31/08/2022 V4 Redacgéo Fabio
Mascarenhas
06/09/2022 Uniso Monitoria Fabio
Uniso Tour Mascarenhas
21/09/2022 Séo Roque Comunicaga Mércia
o] Segala
13/10/2022 Fluid Edicdo de Mércia
video Segala
13/10/2022 Fluid Planejament Mércia
o] Segala
17/10/2022 Toyota Comunicaca Melissa
o] Alves
20/10/2022 Multinaciona Analista de Mércia
| em Sorocaba eventos Segala
10/11/2022 Kinto Estagio em Mércia
ReMarketing Segala
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7 10/11/2022 Madia Produtor de Mércia
2 Productes contetido Segala

7 12/11/2022 Ambev Estagio no Leticia
3 mundo business Festa

7 05/12/2022 Smart Estagio em Fabio
4 Comunicagéo Mascarenhas

7 21/12/2022 AGX Estagio em Fabio
5 Software Comunicagéo Mascarenhas

Importante ressaltar que esse programa segue em 2023 e, ao encerrar 0

ano, sera realizado levantamento dos numeros de vagas ofertadas.

2.3.3 Egressos

Desde 2022, o curso acompanha semestralmente a jornada do egresso

no mercado de trabalho e na carreira académica. Essa atividade possibilita o

mapeamento de atuacdo dos formandos, bem como demonstra o perfil do

mercado profissional e os caminhos trilhados pelos egressos da area de

RelacGes Publicas na regido. A coordenacdo do curso e os docentes ainda

mantém contato permanente com seus "embaixadores", via grupos de

WhatsApps e eventos na Universidade de Sorocaba.
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Egressos 2023/1

Até 2 saldrios
minimos do Estado de  91%
Sdo Paulo

Até 2 saldrios
minimos do Estado de 50%
Sao Paulo

Conchas/ Cerquilho/ Sdo
S e Paulo/ Votorantim- 40%
Cursos Livres/ MBA/
Mestrado
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Egressos 2022/1

Empregabilidade: 7 100%
Atuacfio na drea de

comunicagdo efou 6 85,7%
relacionamento:

Outras areas: 1 14,2%

De 3 a 4 saldrios
Média salarial: minimos do Estado de 1%
Sdo Paulo

Bauru/ Sao Paulo/

Local: Sorocaba (4) - 57,14% Boituva- 42,86%

Especializagdo/ MBA/

Continuidade nos estudos: 42,85% Mestrado

2.3.4 Nucleo de Acbes Afirmativas

Os cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Relacfes
Publicas organizam desde 2019/2 o Nucleo de Acbes Afirmativas, o projeto tem
como objetivo abordar temas afirmativos a cada semestre e a organizagao e
curadoria fica sob responsabilidade do corpo docente e discente dos cursos, de

maneira integrada e interdisciplinar.

2.3.5 Dia Nacional da Libras

Hoje é o Dia Nacional da Lingua Brasileira de Sinais e A.gente
trouxe um pouquinho sobre sua histéria e importancia para a comunidade surda

do nosso pais.
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A LIBRAS, além de ser uma ferramenta essencial de comunicacao,
€ pauta para debates sobre diversidade e inclusdo, cada vez mais importantes

para empresas e veiculos de comunicacao atualmente.

Arrasta para o lado e veja um pouquinho mais sobre essa
ferramenta de linguagem que nés, estudantes e profissionais de comunicacao,

devemos entender e conhecer!

{A.g} agentenoinsta

24 DE ABRIL

DIA NACIONAL DA

P )
LIBRAS

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS

@agentenoinsta

Qv

-‘,)1 Curtido por vanyy.oliveira e outras 59
pessoas

Link da campanha:

https://www.instagram.com/p/Cra4a560{GQ/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

2.3.6 Afro Drive

A.gente quer compartilhar a iniciativa do projeto RP Inclusiva que criou o
AfroDrive - um banco de contelddo gratuito que oferece imagens, videos e
mockups editaveis exclusivos com representatividade e protagonismo negro.


https://www.instagram.com/p/Cra4a56OjGQ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Com o intuito de promover a visibilidade e a inclusdo da negritude nos
meios de comunicacéo, o projeto € uma iniciativa do curso de Rela¢des Publicas

da Unipampa em parceria com grupos de militdncia negra e 6rgaos publicos.

Acesse agora e utilize as imagens para ilustrar seus projetos:
https://drive.google.com/open?id=1gfivRfGxuNph0o2wWd-6TVMs84MzmP30

{Ag} agentenoinsta

Afro
DRIVE

Um banco de contetido que
oferece gratuitamente
imagens, videos e mockups
(imagens editédveis) com o
protagonismo negro, a fim
de fomentar a visibilidade
e arepresentatividade da
negritude dentro dos
meios de comunicagao.

Link de divulgagéo:

https://www.instagram.com/p/CsRLWOVUTFY/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

2.3.7 Didlogos Afirmativos

O curso de Relacbes Publicas participou com seus alunos do evento
fDialogos Afirmativoso , organizado pel os cur sos de
digitais. O encontro foi uma troca de ideias com Marcio Brown i O Hip-Hop
Sorocabano.


https://drive.google.com/open?id=1gfivRfGxuNph0o2wWd-6TVMs84MzmP3O
https://www.instagram.com/p/CsRLWOVuTFY/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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No ritmo da poesia das ruas e na levada do canto falado, o Rappers
MR Brown trouxe parte da trilha do seu repertério em uma narrativa com
afrobrasilidades nas reflexées do ser coletivo com a periferia e a arte do Hip Hop,
interagindo com o publico sempre com suas participacdes especiais que

interligam a nova escola com a velha escola.

M.R. Brown, mais conhecido como Marcio Brown, é cantor de
masica rap nacional, que leva em sua bagagem a energia Black, dos bailes ao
Hip Hop das pragas, que nas rodas de breaking teve seu primeiro contato com o
break beat e os toca-discos de vinil manuseado pelo DJ sendo a base (banda)
do MC/ Rapper, que segue em atividade desde 1989, na cidade de Sorocaba,

Sao Paula, Brasil.

TROCA DE IDEIAS

COM MARCIO BROWN
E CONVIDADOS:

0 HIP-HOP )
‘SOROCABANO i

ik
isEk

A

®Manha: 8h as 1h
®Noite 19h as 22h
© EMI - Bloco F

2.3.8 Projeto Integrador

Todos os cursos incluiram em suas matrizes curriculares componentes
curriculares voltados para o Projeto Integrador, que visam desenvolver as
competéncias adquiridas nos componentes curriculares do semestre cursado.
Como uma forma de socializar o conhecimento desses projetos integradores, é
feita uma mostra no formato de uma feira ao final do semestre, aberto para todos

discentes e familiares.
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https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/30-edicao-do-projeto-integrador-

reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/

https://uniso.br/evento/projeto-integrador-2023-1

2.3.9 Aula Aberta sobre Codigo de Etica e Legislacdes

Discussodes iniciais com os alunos do médulo 1 7 manha.

Nos proximos semestres, as discussdes serdo ampliadas e
realizadas com os demais alunos do curso de Relacfes Publicas constituindo,
assim, um documento de consideracdes que serd encaminhado, em nome do
curso, para o Conferp i Conselho Federal dos Profissionais de Relagdes Pubicas
para contribuir com as discussdes consultas publicas que o 6rgdo vem

promovendo acerca das legislacdes e codigo de ética.

Plataforma Teams
Restrito aos Alunos de
Relacoes Publicas da Uniso

2.3.10 Uniso Tech


https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/3o-edicao-do-projeto-integrador-reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/3o-edicao-do-projeto-integrador-reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/
https://uniso.br/evento/projeto-integrador-2023-1
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O curso de Relag8es Publicas acaba de ser escolhido pela UNISO
TECH e sera o responsavel pela organizacdo de um megaevento sobre
descarbonizacdo em 2024. Nosso desafio sera movimentar uma feira sobre

mobilidade neutra na RMS.

I MO

MOBIS - Mobiliza Sorocaba

A UNISO, UNISO TECH e a Im Connection. com apoio do Parque Tecnologico
de Sorocaba, realizarao a primeira feira de mobilidade neutra, no Campus
Cidade Universitaria de Sorocaba (UNISO) com o tema: Mobilidade Neutra,
transicao para matrizes energéticas limpas, Economia de Carbono Zero.

Do evento

O MOBIS, Mobiliza Sorocaba Economia Descarbonizada, tem como objetivo
promover as praticas para a transicao para uma Economia Descarbonizada
através da Mobilidade Neutra, da regiao metropolitana de Sorocaba para o
mundo. Mobilidade Neutra & um conceito que extrapola a opcao elétrica
para a locomocgao. bem como qualquer energia que nao emita CO2. abrange
todo tipo de cadeia de producao que, ao seu final. permite a locomocao de
pessoas e recursos sem emissao de Carbono. Unindo os conceitos de
‘Inovacao e Sustentabilidade® enxergamos que este € o caminho ideal para a
criacao do ambiente para dar inicio a engrenagem da Economia
Descarbonizada; isso € Inovabilidade. Fomentando a pesquisa académica,
engajando a sociedade, trabalhando a sinergia com a industria, levantando
apoio dos orgaos publicos e politicos, acreditamos em um evento que ira
mudar a regra do jogo para a Regiao Metropolitana de Sorocaba,
acompanhando assim, as ultimas tendéncias internacionais em "inovacao e
sustentabilidade”

Missao
A'Inovabilidade’ € um novo conceito que vai transformar a Regiao

Metropolitana de Sorocaba em uma referéncia Sul Americana em
Mobilidade Neutra e Economia Descarbonizada.

Publico

O evento contara com a presenca de empresarios e formadores de opiniao,
autoridades publicas e o apoio de entidades de toda a cadeia produtiva * Do
poco ao escapamento”. O evento sera aberto ao publico. esperamos a visita
de toda a comunidade académica, estudantes, empresas e de todos os
interessados em saber como tornar o mundo mais sustentavel atraves da
‘Inovabilidade®

\ (11) 9 4712 9990
&2 caio@imconnection.com.br ESG CO;
@ www.imconnection.com.br Brasd

@

2.3.11 Projeto Monitoria

Projeto de Monitoria em Relacdes Publicas: Projeto Piloto é

lancado exclusivamente no curso de Relag¢des Publicas. Confira as informacdes
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e, para participar, entre em contato com o Professor responsavel pelo

componente até o dia 05 de maio.

©)
VEM SER UM
MONITOR DE
RELACOES PUBLICAS

O curso de Relagées Publicas da Uniso langa, neste
més de Maio, o projeto pilo! mete mudar a
sua experiéncia de apre a de aula
Confira o passo a passo

PLANO DE ATIVIDADES
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6)

UNISO

CONHECA 0S
MONITORES DE
RELACOES PUBLICAS

Mayara Amanda Rosa LeticidFesta

Cultera Organizacanal e identidade Corporatva Comsultornia, Avsetians e Audtcrls em Relagdes Nibbcas

Maria Vitéria de Camipds'C.'Machado orlebiodablomiA armyadlivd Viniciu$Soito

Projete weegrador: Pritics Profissionsl eV 8000 Mo 2eNARAST 8 esvie) Assessoria O Wmprensa em Relagles PObICAs

2.3.12 Visita Técnica

Visita monitorada na Céamara Municipal de Sorocaba, para
conhecer as instalagdes, o funcionamento do legislativo e acompanhar uma da
sessdo ordinaria do dia. Conhecer a Secretaria de Comunicacao e a estrutura
que inclui TV Camara, o estudio de radio e como é feito o contetdo divulgado

por eles.
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agentenoinsta

fagh °7 e
Camara Municipal de Sorocaba

@D Curtido por rpemacao_ e outras 51 pessoas

agentenoinsta Alunos dos cursos de Relagbes
Publicas, Publicidade e Propaganda e Jornalismo
fazem visita técnica a Camara Municipal de... mais

Link da visita:

https://www.instagram.com/p/Crwu2zROfcK/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

2.3.13 Prova Integrada

A prova foi realizada no dia 10 de abril, no mesmo modelo dos anos
anteriores. Ela tem com o objetivo de construir formas de avaliar e aferir a

qualidade na formacao geral e especifica dos estudantes.

Apesar do curso de Relacfes Publicas nao passar por avaliacdo do
ENADE, foi criada e aplicada Provas Simuladas a todos os estudantes do curso
de Relacbes Publicas cujo aproveitamento representa até dois pontos na média
dos componentes especificos de Relacdes Publicas. Desta forma, € considerado
um instrumento de avaliacdo do desempenho e evolucdo das competéncias do

aluno ao longo do processo.


https://www.instagram.com/p/Crwu2zROfcK/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Link da prova 2023:

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534 ae205aaaf7dc466ab4elde2a2baleb75.

Gabarito 2023:

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534 0Oaafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.



https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_ae205aaaf7dc466ab4e1de2a2ba1e675.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_ae205aaaf7dc466ab4e1de2a2ba1e675.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_0aafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_0aafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.pdf

PERCEPGAO DA PROVA 2023_1
Muito facil S| 9%
Facil 26| 47% o
Médio 20| 36%
Dificil 3| |,
Muito dificil 1| 2%

Muito facil 1| 2% 36%
Facil 19| 35%
Médio 31| 56%
Dificil 3| s%|
Muito dificil 1| 2%

Muito facil 0 0% co
Facil 8| 15%
Médio 36| 65%
Dificil 11| 20%
Muito dificil R

Muito longa 0| 0% 18%
Longa 10| 18%
Adequada 43| 78%
Curta 2 ‘4‘)6 4%
Muito curta 0| 0%

Sim, todos 25| 45% 98%
Sim, a maioria 29| 53%
Apenas cerca da metade 1| 2%
fovcos 01 0% o
Nenhum 0l 0%
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Sim, todos 19| 35% 96%
Sim, a maioria 34| 62%
Apenas cerca da metade 2| 4%
Poucos 0| 0%
Nenhum 0| 0% 0%

Sim, todos 11| 20% 87%
Sim, a maioria 37| 67%
Apenas cerca da metade 4| 7%
Poucos 2| 4% 5%
Nenhum 1| 2%

Desconhecimento do contetido 26| 47%
Forma diferente de abordagem do contetido 12| 22%
Falta de motivacdo para fazer a prova 6| 11%

N3o tive qualquer tipo de dificuldade para responder a prova

20%

ndo estudou ainda a maioria desses conteudos. 9| 16%
estudou alguns desses contetidos, mas ndo os aprendeu. 9| 16% 20%
estudou a maioria desses contetidos, mas ndo os aprendeu 7| 13%
estudou e aprendeu muitos desses contetdos. 27| 49%

estudou e aprendeu todos esses contetidos

5%

55%
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COMPARATIVO PROVA INTEGRADA: 2022_1 / 2002_2/ 2023_1

Grau de dificuldade - Formagao Geral 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Muito fécil 9% 0% 4%
Fécil 47% 16% 24%
Médio 36% 64% 60%
Dificil 5% 19% 10%
Muito dificil 2% 2% 1%
Grau de dificuldade - Formagao Geral
Muito dificil
Dificil
#2022 1
Médio 2022 2
Facil ®2023 1
Muito facil

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grau de dificuldade - Formagao Especifica: Comunicagdo 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Muito facil 2% 3% 0%
Fécil 35% 22% 19%
Médio 56% 60% 71%
Dificil 5% 14% 10%
Muito dificil 2% 0% 0%

Grau de dificuldade - Formagao Especifica: Comunicagao
Muito dificil
Dificil
#2022 1
Médio 2022 2
Facil ®2023_1
Muito facil

0% 10% 20% 30% 40% 50%

60% 70%

80%
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Grau de dificuldade - Formacdo Especifica: Relagdes Publicas | 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Muito fécil 0% 2% 0%
Facil 15% 7% 16%
Médio 65% 67% 61%
Dificil 20% 22% 19%
Muito dificil 0% 2% 4%
Grau de dificuldade - Formacgao Especifica: Relagoes
Publicas
Muito dificil
Dificil
m2022_1
Médio
m2022_2
Facil
W 2023_1
Muito facil
0% 20% 40% 60% 80%
Extensdo da prova 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Muito longa 0% 0% 1%
Longa 18% 19% 21%
Adequada 78% 79% 76%
Curta 4% 2% 0%
Muito curta 0% 0% 1%
Extensao da prova
Muito curta
Curta
®2022_1
Adequada
20222
Longa m2023_1
Muito longa
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%
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Enunciados claros e objetivos - Formagao Geral 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Sim, todos 45% 21% 24%
Sim, a maioria 53% 64% 59%
Apenas cerca da metade 2% 12% 10%
Poucos 0% 3% 7%
Nenhum 0% 0% 0%

Enunciados claros e objetivos - Formagao Geral

Nenhum
Poucos
®20221
Apenas cerca da metade w2022 2
Sim, a maioria m2023 1
Sim, todos
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Enunciados claros e objetivos - Formacao Especifico:
Comunicacdo 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Sim, todos 35% 24% 26%
Sim, a maioria 62% 67% 63%
Apenas cerca da metade 4% 9% 9%
Poucos 0% 0% 3%
Nenhum 0% 0% 0%

Enunciados claros e objetivos - Formagao Especifico: Comunicacdo

Nenhum

Poucos
m2022_1

Apenas cerca da metade
2022 2
Sim, a maioria 2023 1

Sim, todos

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Enunciados claros e objetivos - Formacao Especifico:
Relagdes Publicas 2023_1 | 2022_2 | 2022_1
Sim, todos 20% 14% 31%
Sim, a maioria 67% 67% 57%
Apenas cerca da metade 7% 19% 9%
Poucos 4% 0% 3%
Nenhum 2% 0% 0%

Enunciados claros e objetivos - Formacdo Especifico: Relagoes

Publicas
Nenhum
Poucos
#2022 1
Apenas cerca da metade
2022 2
Sim, a maioria m2023_1
Sim, todos
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Dificuldade na prova 2023 1 2022_2 | 2022_1
Desconhecimento do contetido 47% 43% 44%
Forma diferente de abordagem do contetido 22% 33% 30%
Falta de motivacdo para fazer a prova 11% 12% 17%
N3o tive qualquer tipo de dificuldade para responder a prova 20% 12% 9%
Dificuldade na prova
N3o tive qualquer tipo de dificuldade para
responder a prova
Falta de motivagao para fazer a prova 20221
Forma diferente de abordagem do w2022 2
contetido m2023 1
Desconhecimento do contetido

0% 10% 20% 30%  40%

50%
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2.3.14 Unisers

Os alunos do 7° Mdédulo do curso de Relagbes Publicas da Uniso
apresentaram, na noite do dia 22 de maio, um plano de reputacdo corporativa
desenvolvido para um cliente da propria Universidade: o Nucleo de Tecnologia
da Informacdo, que envolve os cursos de Analise e Desenvolvimento de
Sistemas, Ciéncia da Computacdo, Ciéncia de Dados e Inteligéncia Artificial,

Engenharia da Computacéo e Sistemas de Informacéao.

A proposta de desenvolver uma parceria com outros cursos da
Universidade surgiu em 2022 por estudos desenvolvidos no componente
curricular AGest«o em Rel a-»es PYbl i
visando disseminar ao publico interno o conhecimento adequado sobre as
atividades profissionais de relagbes publicas. Assim, a parceria se seu no
component e AAudi tori a, Assessoria e

ministrado pela Profa. Vany Oliveira.

Com o auditério do Bloco F lotado por coordenadores, professores
e alunos dos cursos envolvidos, a apresentacdo do planejamento de
comunicacao trouxe propostas para o adequado posicionamento do Nucleo de
Tl frente aos seus publicos de interesse, usando estratégias de comunicacao e
relacionamentos por meio de producdo de conteudo para as redes sociais,
eventos institucionais abertos a comunidade e produtos de comunicacdo como

um video institucional apresentado ao final do evento.

A prética do projeto #Unisers, uma brincadeira com o nome da
Universidade, além de explorar a criatividade, o trabalho em equipe e as
habilidades técnicas dos estudantes na area de Relacbes Publicas, visa
aproximar o curso de RP com outros cursos da propria Universidade,
desenvolvendo, de maneira estratégica, trabalhos profissionais que podem ser

executados pelo curso parceiro contribuindo no alcance dos seus objetivos.

caso,

Consul

t
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Link de divulgacao:
https://www.instagram.com/p/Cs02Lybu Td/?igshid=MzRIODBINWFIZA==

2.3.15 Intercambio RP

O Intercambio RP é um novo projeto do curso de Relac¢des Publicas
da Uniso. Nele o objetivo se da em proporcionar novas experiéncias aos alunos,
fortalecendo a base do conhecimento e experimentando outros sabores das
relacdes publicas. Sua primeira edicdo aconteceu na Universidade de S&o Paulo

e 0 projeto ocorre anualmente.

No dia 12 de maio de 2022, no periodo noturno, o curso de RP da
Uniso realizou um intercambio com os alunos do mesmo curso na Escola de
Comunicac0es e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP). As atividades
ocorrerdo na Cidade Universitaria de Sao Paulo, possibilitando trocas, rodas,

inversdes, vivéncias e aprendizados.

A ideia do projeto nasceu com a possibilidade de experimentar
novos métodos de estudar a comunicacao, utilizando como base a vivéncia.

Trazendo um modelo intuitivo do aspecto ensino/aprendizado, proporcionando


https://www.instagram.com/p/Cs02Lybu_Td/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Nnovos contatos, novas ideias, novas conversas e novas experiéncias aos alunos,

principalmente no pos-pandemia.

Este primeiro encontro foi um debate sobre o tema "Dialogos
interuniversitarios USP-Uniso: a pessoa como centro do debate", guiado pelo
professor da USP, Doutor Luiz Alberto de Farias, que seguiu com a dinamica

Al nverte e Somao, pensada e aplicada

Na oportunidade os estudantes foram transportados pelo 6nibus
ASeri emad, of egidada,demn quaklercustoe/owingestimento por
parte dos alunos. Todos o0s participantes apresentaram na oportunidade
passaporte de vacinacdo contra covid-19 e utilizaram mascaras em ambientes

fechados.

Ja em 2023, o IntercAmbio aconteceu com os alunos da Faculdade
Césper Libero, na sede da Césper em Sado Paulo, no dia 18 de maio. Os
coordenadores dos cursos de RelagBes Publicas, Fabio Mascarenhas e Pedro
Nogueira, respectivamente da Uniso e da Casper Libero, realizaram a abertura

oficial do encontro, que fortaleceu o vinculo institucional das unidades de ensino.

O encontro foi guiado por uma aula do professor decano da Casper
Libero, Doutor Sergio Andreucci, que levou os olhares discentes para uma
reflexdo sobre a responsabilidade da comunicacéo na gestéo de riscos. Também
trabalhou a necessidade de entender o papel das relacBes publicas nesse
processo evolutivo da identidade, da imagem e da reputacdo, com a finalidade

de prevenir e administrar 0s riscos.

Na oportunidade, os alunos ainda realizaram um tour pela Radio e

TV Gazet a, e foram transportados mai

intercambio foi finalizado com uma dinamica do professor da Uniso e idealizador

do projeto, Mestre Emilio Alves.

Foto na Casper Libero/2023

pel o

S uma

d



Foto no estudio da TV Gazeta/2023
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Apés a realizacdo da segunda edicdo do Intercambio RP, o corpo
docente, juntamente com o apoio da egressa Gisele da Silva Leite, foi realizado
um levantamento de dados Survey, durante os dias 22 e 23 de maio, com 0s
alunos participantes. Essa pesquisa foi disponibilizada via formulario forms do
Google e encaminhada no numero de WhatsApp informado na inscricdo do
projeto.

1 - Considerando sua experiéncia completa no Intercdmbio RP, qual seria sua |_|:| Copiar
avaliag@o da 2° edigdo do projeto: (leve em consideragao que 0 é muito ruim e 10 &
muito bom)

20 respostas

15

14
(70%)
10

5 6
(30%)
0 ((‘)%) 0 ((I)%J 0 ((‘)%) 0 ((‘)%) 0 ((I)%) 0 (t‘)%) [ (tl)%J 0 (t‘)%) 0 (tl)%)
0
0 1 4 5 5 7 s 9

2 3

10

Quando questionado sobre a nota do projeto verifica-se uma média
de (8 x 6) + (10 x 14)/20 = totalizando uma nota com o peso de 9,4 de satisfacao

em uma escala de 0 a 10, quando 0 é muito ruim e 10 € muito bom.



2 - 0 que mais chamou sua ateng&o?
(pode marcar mais de uma alternativa)

20 respostas

14 (70%)

D copiar

3 -Do ponto de vista educacional, o que mais vocé gostou?
(pode marcar mais de uma alternativa)
20 respostas
Possiblidade de troca/ interacao
Aula conjunta
Tour pela Cdsper
Dinamica apicada

Tude

IO copiar
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Tanto no questionamento ndmero 02 e 03, a ideia era aferir se o

objetivo principal do intercambio, tinha sido atingido, e nele verifica-se que 70%

dos participantes, quando questionados sobre o que mais chamou atencéao,

of ertaram c¢como

respost a a

Apossi bileidade

outros 45%, também selecionam a mesma resposta quando a pergunta leva em

consideracéo do ponto de vista educacional.

4 - Por favor, avalie seu nivel de satisfacdo para os seguintes pontos.

B Muito Satisfeito M Satisfeito B8N Neutro

15

10

Horario / tempo da
experiéncia

Transporte

I Insatisfeito

Organizacio

|_D Copiar

I Vuito Insatisfeito

Tour na Gazeta & Césper

d
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4 - Por favor, avalie seu nivel de satisfagdo para os seguintes pontos. |_|:| Copiar
Alla conjunta Dindmica proposta Conduglo dos docentes da Divulgacio Possibilidade de Feedt

Uniso

Para o questionamento numero 04, o objetivo foi avaliar o nivel de
satisfagdo do tempo de experiéncia da atividade; transporte adquirido para o
trajeto da Universidade de Sorocaba até faculdade Casper Libero; a organizacéo
dos professores para a realiza-«o0 da ati vi
gazeta e faculdade Casper Libero; a aula conjunta das duas instituicbes de
ensino; a dindmica proposta pelo curso de Rela¢gBes Publicas da Uniso; a
conducéo da atividade pelos docentes da Uniso; e a divulgacédo da atividade no

curso e a possibilidade de feedback.

- Tempo da experiéncia

Muito satisfeito 20%
Satisfeito 55%
Neutro 25%
Insatisfeito 5%

Muito Insatisfeito 5%

- Transporte

Muito satisfeito 75%



Satisfeito 15%
Neutro 5%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 5%

- Organizacao

Muito satisfeito 55%
Satisfeito 30%
Neutro 10%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 5%

-Tour na Gazeta e Casper

Muito satisfeito 70%
Satisfeito 20%
Neutro 0%
Insatisfeito 5%

Muito Insatisfeito 5%

- Aula conjunta

Muito satisfeito 60%
Satisfeito 15%
Neutro 25%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 0 %
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- Dindmica

Muito satisfeito 40%
Satisfeito 35%
Neutro 20%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 5%

- Conducao dos docentes

Muito satisfeito 75%
Satisfeito 15%
Neutro 5%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 5%

-Divulgacéo

Muito satisfeito 40%
Satisfeito 35%
Neutro 15%
Insatisfeito 5%

Muito Insatisfeito 5%

- Possibilidade de Feedback

Muito satisfeito 55%

Satisfeito 30%
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Neutro 10%
Insatisfeito 0%

Muito Insatisfeito 5%

5 - 0 contetdo da aula conjunta serd importante para sua carreira mercadolégica |_|:| Copiar
e/ou jornada académica:

20 respostas

@ Sim
® Nio
® Talvez

No questionamento numero 05, observa-se o quanto os alunos
acreditam que essa aula foi importante para sua carreira profissional e para a
sua jornada académica. Assim, verifica-se que 85% dos alunos acreditam que

sera muito importante, e apenas 15% acreditam que talvez.

Quadro 57 Pergunta de numero 6

6 - Vocé se sentiu satisfeito depois de participar da segunda edi¢o do Intercambio |_|:| Copiar
RP:

20 respostas

@ Sim
® Nio
O Talvez

Percebe-se no questionamento numero 06, que 100%dos

estudantes ficaram satisfeitos com a segunda edi¢do do Intercambio RP.



91

7 -Vocé participaria de uma outra edigdo do projeto: |_|:| Copiar

20 respostas

@® Sim
@ Nio

Talvez

Ja o questionamento numero 07, a pergunta foi se o aluno
participaria de outras edicGes da atividade do projeto Intercambio RP, no qual
90% dos alunos responderam que sim e apenas 10% talvez, ndo resultando

nenhuma negativa.

8 - Vocé indicaria o projeto para outros alunos: |_|:| Copiar

20 respostas

® Sim
@ Nio

Talvez

Ja no questionamento numero 08, foi levantado se o aluno indicaria
para outros colegas do curso de Rela¢gBes Pubicas a atividade do Intercambio
RP, 100% deles responderam que sim. Para finalizar o questionario, as
perguntas 09 e 10, eram abertas, ndo sendo obrigatorio, e foram questionados,
respectivamente A0 que mMenos voc° gostou?o0
ao comentario. Por ndo ser obrigatéria e ser aberta, elas receberam

concomitante, onze e dez respostas, representando 50% dos entrevistados.
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Na questdo numero 09, podemos dividir em trés blocos, sendo eles:
o tempo (quando constatado pelo estudante que poderia ter mais tempo para o
Intercambio); o Tour/Aula/Dindmica (quando o estudante esperava mais sobre
as atividades realizada) e a Césper (quando o estudante esperava mais alunos
da Césper e preco mais acessivel na cantina da faculdade).

Neste sentido, averigua-se do ponto de vista negativo da visita,
55% apontaram alguma debilidade. Destaca-se que 30% apontaram o tempo ou
0 curto tempo como 0 que menos gostou do Intercambio; seguindo 15% de que
esperava mais do Tour, da Aula e da Dinamica e 10% reclamou da participacao

e do preco utilizado pela cantina da faculdade Céasper Libero.

Por dltimo, das 10 respostas, afere-se que 8 sdo de elogios e
expectativas para a proxima edicao, inclusive destacando a possibilidade de
acontecer outras edi¢cdes ainda em 2023.

2.3.16 Portal da Transparéncia

Em 2023, o curso de Rela¢des Publicas da Universidade de
Sorocaba, com objetivo de legitimar suas a¢cfGes e tornar publico o trabalho
desenvolvido, criou o Portal da Transparéncia do curso. Uma plataforma
interativa de consulta de dados, a¢fes, pesquisa e trabalhos desenvolvidos por
docentes, discentes e comunidade académica.
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Link do portal:

https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp

2.3.17 Simulador de Relac¢fes Publicas e Gestédo (SImRPG)

Trata-se de um artefato didéatico e tecnoldgico elaborado a partir de regras
econdmicas utilizado no Jogo de Relacionamentos Estratégicos, conduzido no
componente curricular fAOQuvidoria, Posiciona
em Comunica-«00, ofertado no M-dulo 8 do ¢

artefato tem sido utilizado desde 2018.


https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp

Jogo de relacionamentos estratégicos
(Aula com uso de simulador de gestdo e relagdes publicas — SimRPG)

Beneficios:

- Compreender as rela¢es publicas como funcdo estratégica de uma
organizacao;

- Praticar conceitos de gestdo e comunicacdo;

- Entender a organizacdo como ambiente sistémico e dinamico;

- Desenvolver habilidades de planejamento, tomada de decisdo,
analise e lideranca;

- Entender o valor da reputacdo e o impacto econémico das a¢des de
comunicacdo e relagdes publicas na organizacdo.

Toma decisdes

L= | ]

Analisa resultados

Video introdutério: https://www.youtube.com/watch?v=yTFhN-W1SIA



https://www.youtube.com/watch?v=yTFhN-W1SIA

95

2.3.18 RP em Debate (trabalho interdisciplinar))

A partir de pesquisa bibliografica e entrevistas com profissionais, 0s
alunos do curso de RelagBes Publicas do Modulo 1 produziram contetdos
digitais no formato de PodCast e Video sobre a histéria das Rela¢des Publicas
no Brasil e no Mundo. Para a producdo dos conteudos, os alunos articularam
conteudos aprendidos nos diferentes componentes curriculares do médulo, a
exemplo de Historia, Teorias e Técnicas de Relacdes Publicas, Carreiras e
Tendéncias em Relag¢bes Publicas, Ciéncias Sociais, Inovacao e Criatividade e
Producado Grafica. Com o objetivo de socializar o conhecimento e contribuir com
a divulgacado da area de Relacdes Publicas, o conteudo foi divulgado nas redes

sociais Instagram e Youtube.

RP:1
DEBATE

"O surgimento"

“Regulamentacao
e desafios”

DEBATE

"Um salto para
o futuro"
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3 RELATORIO DE ATIVIDADES 2022

Em 2022, Prof. Fabio Henrique Mascarenhas assumiu a coordenacéao do
curso, dando continuidade ao dinamico trabalho de atualizag&o e aprimoramento
do curso. Em consonéancia com as Diretrizes Curriculares Institucionais para os
cursos de graduacéo (Resolucédo Consu n°® 14/2021), foi aprovada a nova Matriz
Curricular do Curso orientada para o ensino baseado por competéncias. Entre
as mudancas curriculares institucionais houve a inclusao do Projeto Integrador
visando estimular a interdisciplinaridade no decorrer do curso e a incluséo do
programa Vida & Carreira caracterizado por um conjunto de componentes
curriculares transversais que envolvem cidadania, autocuidado e reflexdo para a

vida do estudante.

A Profa. Mércia Segala Bruns passou a atuar como Ouvidora no Conselho
Federal dos Profissionais de Relagbes Publicas, tendo o curso agora
representacdo na esfera nacional do Conselho de Classe. Esse ano foi marcado
pela participacdo de estudantes e egressos em programas produzidos e
veiculados pela Camara Municipal de Sorocaba, entre 0s quais destacam-se o
egresso Renato Lazarin no APl en8rio
Madi a, m¥%si co e produtor cul tural,

Cu | t.&m maxceria com a Agéncia Experimental de Relac¢des Publicas, Carlos

Educa-

na

apr

Madi a, |l an-ou na Uni ver siMistdos e Bballicdesdr,oc a b a

produzido com recursos do Programa de Acéo Cultural (PROAC), da Secretaria

de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de Sao Paulo.

(
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lSTERIQiEE,EULlC(I)E

SHOW DE SLANGAMENTO

Data
04 de novembro de 2021

Hora
9h/20h

Loca
Universidade de Sorocaba
7N J /) Entrada gratuita
\ J / Ingresso voluntario: | kg de alimento
4 n o

No ambito do curso, iniciou-s e a apl iRrowalategradaa @G om o

objetivo de construir formas de avaliar e aferir a evolugdo do desempenho e
qualidade na formacéo geral e especifica dos estudantes do curso de Rela¢bes
Plblicas. Neste ano, implementou-s e AwuladiRPoO |, uma ativid
gue tem como objetivo informar os estudantes sobre o funcionamento, atividades
e projetos do curso. Foram aprovados um projeto de Iniciacdo Cientifica
(AOpi ni «o P Yb les quainfldenciara enmpadtamta opinido de jovens

no Brasil o sob a orienta-«o doeddsrnovbs.

Projetos de Extensao voltados para a producao e difusdo de conhecimentos no

campo das Relacdes Publicas, sendo eles:

i Video aulas: Relacbes Publicas e Comunicacdo com orientacdo da
Professora Mércia Segala Bruns
1 Relacbes Publicas e atualidades: olhares de discentes e de egresso com

orientacdo da Professora Ana Cristina da Costa Piletti Grohs.

Iniciou-s e o] p rRelacéds oPubficas e Atualidades: olhares
discenteso (Di 81 ogos Uni so: Academi a e
CONRERP/22 Regido para a divulgacao de textos produzidos por discentes em
conjunto com docentes. Neste ano, também foi inaugurado o Espaco 4Hub,
integrando as Agéncias Experimentais dos cursos de Relagbes Publicas,

Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Design.

Na esfera do ensino desenvolveu-se o projeto ReP Digital voltado para a

producdo de conteudo relacionado a tematica Reputacdo Corporativa,

ade

ped

Mer cad
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envolvendo profissionais de diferentes segmentos, discentes e docentes na

construcdo de videos abertos a comunidade. Iniciou-se ainda o projeto

fintercambio RPO , gue consiste na intera-«o

Publicas de diferentes Universidades do Brasil. O objetivo é proporcionar novas
vivéncias aos alunos e fortalecer a base do conhecimento a partir da troca de
experiéncias. A primeira edicdo aconteceu na Escola de Comunicacéo e Artes
(ECA) da Universidade de Sao Paulo (USP) em 12 de abril de 2022.

Em novembro de 2022, foram langados a Cartilha e o Folder de Justica
Restaurativa desenvolvidos pelo curso de Rela¢des Publicas em parceria com
o curso de Design da Universidade de Sorocaba, sob supervisdo e com apoio
institucional do Grupo de Justica Restaurativa de Sorocaba e do Tribunal de
Justica do Estado de Sao Paulo. A divulgacdo e cerimonial da Jornada de
Justica Restaurativa de Sorocaba também foi viabilizada por meio de discentes
e docentes do curso de Relacbes Publicas e Design da Universidade de

Sorocaba.

Nesse ano, criou-s e Gia. Recorteo , um grupo de t
Relacdes Publicas voltado para desenvolver competéncias comunicacionais nos
estudantes, além de permitir a integragdo de alunos de diferentes cursos da

Universidade e da comunidade escolar interessada. A primeira peca intitulada

entre

eatro

AfCancel adoso estreou no Teatro Municiopal

RP, em 04 de dezembro de 2022.






































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































