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APRESENTAÇÃO 

 

O presente portfólio tem o objetivo de apresentar à comunidade em geral, 

de modo formalizado e institucionalizado, os projetos, programas, ações e 

eventos realizados pelo corpo docente e discente do curso de Relações Públicas 

da UNISO, bem como prestar contas à sociedade sobre as atividades realizadas. 

A UNISO, em consonância com a integração entre Ensino, Pesquisa e 

Extensão, proporciona aos estudantes a formação profissional na área de 

Relações Públicas com embasamento teórico-metodológico, bem como com 

instrumental técnico e referencial ético, aptos para atuarem em diferentes 

contextos organizacionais e comunicacionais da sociedade contemporânea. 

Neste portfólio, apresenta-se, de modo sintético, os projetos e eventos de 

natureza prática do curso, cujas ações estão evidenciadas e inseridas no cenário 

midiático regional e foram marcadas pela expansão da Universidade na 

comunidade, envolvendo a produção de veículos de comunicação, a promoção 

de seminários, congressos e workshops, os encontros entre a academia, o 

mercado de trabalho e a sociedade em geral. 

Organizado por ano e, de forma decrescente, do momento atual até o início 

do funcionamento do curso, este portfólio pretende memorizar a existência e o 

crescimento do Curso na Universidade, como também servir de parâmetro para 

as próximas realizações. Este documento percorrer a linha do tempo do curso 

de Relações Públicas da Uniso, o relatório de atividades a partir da sua fundação 

em 2004, a indicação dos projetos experimentais e monografias desenvolvidos 

ao longo do período, pelas propostas desenvolvidas no Espaço 4Hub pela 

Agência Experimental de Relações Públicas e infraestrutura da Universidade 

como apoio ao desenvolvimento de todas as atividades do curso. 

 

Boa leitura!  
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1 HISTÓRICO DO CURSO 

O curso de graduação em Relações Públicas da Universidade de 

Sorocaba teve seu início de funcionamento em 28 de janeiro de 2004, 

complementando os cursos de Comunicação Social com as habilitações de 

Jornalismo e Publicidade e Propaganda já ofertados desde 1995. 

Na época, a Profa. Maria Aparecida Oliveira, primeira coordenadora do 

curso de Relações Públicas, vislumbrou a oportunidade de criar o curso na 

cidade, uma vez que tais profissionais eram raros na região e Sorocaba já 

despontava como um polo industrial e empresarial. Foi criado o primeiro Projeto 

Pedagógico, sendo que já fazia parte da proposta do curso à criação de um 

laboratório ou agência de Relações Públicas dentro da Universidade, onde os 

alunos poderiam aprender na prática como funciona o mercado de trabalho da 

profissão. Quanto ao perfil do egresso, já se ressaltava a necessidade de se 

formar um profissional criativo, proativo e ético, alinhado aos valores 

comunitários e sociais da Universidade.  

Na primeira década do curso, destacam-se ações institucionais, 

comunicacionais e educacionais como o protagonismo da Universidade de 

Sorocaba instaurar o Programa de Pós-Graduação Stricto Sensu em 

Comunicação e Cultura ï Nível Mestrado, fator que contribuiu de forma 

significativa para o desenvolvimento científico e acadêmico do curso de 

Relações Públicas. Além da obtenção de aprovação e validação do curso na 

primeira avaliação do MEC (Ministério da Educação), obtendo nota máxima nas 

três dimensões de avaliação: organização didático-pedagógica, instalações 

físicas e corpo docente, discente e técnico-administrativo. 

Ainda nos primeiros dez anos do curso, projetos como RP nas Escolas 

(que tem como objetivo mostrar de forma prática para estudantes do ensino 

médico de escolas públicas e privadas as atividades e função das Relações 

Públicas no mercado de trabalho e na sociedade), RP em Ação (de forma 

solidária, a ideia central é desenvolver ações de amparo social, sempre 

promovendo melhorias para algum grupo específico da sociedade com a 

utilização de práticas estratégicas de comunicação), encontro de egressos, 

prêmio Maria Aparecida (com o objetivo de valorizar profissionais e estudantes 
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de Relações Públicas), foram implantados e são realizados anualmente até os 

dias atuais.  

Já a segunda década, foi marcada pela implantação do Concentra (evento 

que marca o encerramento do ano letivo do curso); do RP em Brasília (tem o 

objetivo de aproximar os alunos da realidade política de nosso País e observar 

o funcionamento, in loco, da área comunicacional e divergências existentes nas 

responsabilidades governamentais do Brasil) e do Espaço 4Hub (um ambiente 

que busca contribuir com a integração dos saberes e o exercício de práticas 

profissionais aos alunos dos cursos de Design, Jornalismo, Publicidade e 

Propaganda e Relações Públicas unindo teoria e prática em atendimento ao que 

estabelece o Projeto Pedagógico dos Cursos viabilizando a produção e 

realização de projetos de ensino, pesquisa e extensão universitária). 

Neste sentido, viabilizou-se uma linha do tempo, para demonstrar e 

destacar as principais ações do curso: 

 

2004 - O curso de graduação em Relações Públicas da Universidade de 

Sorocaba teve seu início de funcionamento em 28 de janeiro, ofertado no 

Campus Seminário, complementando os cursos de Comunicação Social com as 

habilitações de Jornalismo e Publicidade e Propaganda na Universidade de 

Sorocaba. 

 

2005 - O curso passa a ser ministrado no Campus da Cidade Universitária 

e possibilitando a participação dos alunos em congressos e eventos pelo curso 

e conhecer importantes personalidades da área. 

 

2006 ï Criação do Programa de Pós-Graduação Stricto Sensu em 

Comunicação e Cultura ï Nível Mestrado, na Universidade de Sorocaba, fator 

que contribuiu de forma significativa para o incentivo e desenvolvimento 

científico e acadêmico do curso de Relações Públicas. 
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2007 - Entrega do primeiro Projeto Experimental do curso e diplomando a 

primeira turma de bacharéis. 

 

2008 - Primeira avaliação do curso no MEC (Ministério da Educação), 

obtendo nota máxima (5) em três dimensões de avaliação: organização didático-

pedagógica, instalações físicas e corpo docente, discente e técnico-

administrativo. 

 

2009 - Nova gestão do curso e a criação do ExpoRP (Exposição de 

Relações Públicas, com o desenvolvimento de ações de relações públicas para 

empresas). 

 

2010 ï Realização da segunda edição da ExpoRP teve caráter social. O 

curso aproximou-se dos programas e núcleos de extensão da Uniso e foram 

produzidas ações e peças de comunicação. 

 

2011 - Ano marcado pelo início de um período de dificuldades em relação 

à demanda de alunos ingressantes o que impossibilitou a abertura de novas 

turmas nos anos de 2011 e 2012. A redução da demanda nos cursos de 

Relações Públicas, no entanto, não foi um problema pontual da Universidade de 

Sorocaba, uma vez que, de acordo com levantamento realizado por Ferrari e 

Grohs (2017), o número de cursos passou de 112 em 2009 para 75 em 2014. 

Realiza­«o da primeira edi­«o do projeto ñRP para Empresários: happy hourò no 

intuito de esclarecer e fomentar a atividade profissional no mercado regional.  

 

2012 - Iniciou-se um trabalho de reestruturação do curso, com a premissa 

de manter o curso funcionando, aumentar sua legitimidade e reconhecimento no 

mercado e sociedade e ampliar a procura de estudantes pelo curso, sob a 

coordenação da Profa. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs, criando ações e 
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projetos como o ñRP nas Escolasò, ñEncontro de Alunos e Egressos do curso de 

Relações Públicas da Uniso e publicações de artigos em jornais da cidade. 

 

2013 - Instituídas as novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os 

cursos de Relações Públicas do Brasil e, na Uniso, o curso passou a receber a 

nomenclatura de Relações Públicas concedendo o título de bacharelado aos 

seus formandos. A Agência Experimental de Relações Públicas é criada e 

desenvolve seu primeiro projeto em parceria com o Instituto São Paulo 

realizando a pesquisa ñContra a Viol°nciaò. 

 

2014 - Sob a coordenação da Profa. Mércia Segala Bruns, o curso 

manteve o foco no desenvolvimento de ações estratégicas para ampliar a 

visibilidade e o reconhecimento do curso em âmbito local, regional e nacional. 

Instituição do ñDia Municipal do Profissional de Rela­»es P¼blicasò, conforme Lei 

Municipal nº 10.665 de 16 de dezembro de 2013, por meio de articulação do 

curso junto ao Poder Legislativo, em comemoração aos 10 anos do curso de 

Relações Públicas da Uniso, contribuindo para a legitimidade e o 

reconhecimento da profissão na cidade de Sorocaba e região. Neste ano, 

também iniciou-se o projeto ñRP em Bras²liaò. 

 

2015 - Passa a vigorar uma nova matriz com base nas Diretrizes 

Curriculares Nacionais (2013). Por meio da Agência Experimental de Relações 

Públicas foi possível a aprovação do projeto extensionista no Programa de Bolsa 

de Extensão (Probex) oportunizando a criação da nomenclatura e nova 

identidade visual da A.gente Comunicação com presença nas redes sociais. 

Criado o projeto Café com Relações Públicas com o intuito de compartilhar e 

esclarecer inquietações dos estudantes sobre as experiências vividas por 

profissionais no mercado de trabalho. O primeiro convidado foi o então Reitor da 

Universidade de Sorocaba, Prof. Dr. Fernando de Sá Del Fiol, que abriu caminho 

para que os egressos do curso de Relações Públicas se tornassem protagonistas 

no projeto. 
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2016 - Cria­«o do ñConcentra RPò, evento organizado e realizado pelos 

estudantes sob supervisão docente, que ocorre ao final do ano com o objetivo 

de contribuir com a extensão do aprendizado, networking, a integração e 

confraternização de estudantes, professores e profissionais de mercado; 

 

2017 - A grade curricular do curso passa por uma nova revisão reforçando 

o eixo de formação em Relações Públicas e garantindo a sustentabilidade do 

curso e uma formação cada vez mais dinâmica, atual, crítica e próxima das 

práticas emergentes do mercado local, regional, nacional e global. Ainda, o curso 

de Relações Públicas foi destaque no E-book ñRela­»es P¼blicas e Cidadania: 

10 cases de sucessoò organizado e publicado pelo Conselho Federal dos 

Profissionais de Relações Públicas (Conferp) em parceria com a Associação 

Brasileira dos Profissionais de Relações Públicas (ABRP), apresentando o case 

ñRela­»es P¼blicas em A­«o: incentivo ao exerc²cio de cidadania entre calouros 

e veteranosò 

 

2018 - Fortaleceu-se o corpo docente específico do curso oportunizando 

a criação do Núcleo Docente Estruturante (NDE) de Relações Públicas. Com 

isto, houve maior engajamento do curso com o Programa de Pós-Graduação 

Stricto Sensu em Comunicação e Cultura, incentivando a produção científica dos 

estudantes. Ainda, na Câmara de Sorocaba, por meio do Vereador Renan 

Santos, foi realizado evento de menção honrosa aos profissionais de Relações 

Públicas da Uniso e a Comenda de Mérito em Educação à Profa. Ana Cristina 

da Costa Piletti Grohs. Criação do Projeto RP Chegô no Samba visando a 

participação de ensaios de escolas de samba na cidade de São Paulo a fim de 

analisar e compartilhar a cultura e o senso de comunidade na organização e 

preparo para os desfiles das escolas de samba da cidade de São Paulo.  

 

2019 - Houve um significativo avanço no uso das metodologias ativas de 

ensino-aprendizagem e na integração entre ensino e pesquisa. O curso ganhou 
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força com a aprovação da Bolsa de Extensão no Programa de Bolsa de Extensão 

(ProBex) do projeto ñRP nas Escolasò iniciando sua aplicabilidade na Escola 

Estadual Prof. Marco Antonio Mencacci, localizada no Bairro da Aparecidinha de 

Sorocaba, com a oferta de oficina de Fotografia Institucional para alunos do 

Ensino Médio. Criação do Núcleo de Ações Afirmativas com a realização de 

eventos visando promover ações que visam discutir e combater discriminações 

étnicas, raciais, religiosas e de gênero, tendo a primeira edição organizada por 

docentes e estudantes dos cursos de comunica­«o com o tema ñA quest«o social 

da mulher: feminismos e feminilidadesò 

 

2020 - Com o início da pandemia causada pela Covid-19, as ações e aulas 

presenciais precisaram ser adaptadas para o ambiente virtual. As aulas 

passaram a ser ministradas online utilizando-se recursos tecnológicos. O projeto 

RP em A­«o foi destaque com a campanha ñUm Pix Contra a Fomeò que 

arrecadou verba em dinheiro por meio de transferências bancárias e revertida 

em cestas básicas que foram doadas para famílias em vulnerabilidade social em 

parceria com a CUFA ï Central Única das Favelas. Uma live junina, divulgada 

pelo canal do Youtube, marcou o encerramento da campanha. Entra em vigor 

nova Matriz curricular contemplando as novas mudanças do mercado atual e as 

inovações tecnológicas necessárias que redirecionaram a carreira profissional 

de Relações Públicas.  

 

2021 ï Lançamento do podcast Conexão RP, bem como iniciada uma 

parceria com o Grupo de Justiça Restaurativa de Sorocaba para a produção de 

material informativo e instrucional. Lan­amento da campanha ñSetembro 

Amarelo: Mentes que vacinam, universit§rios que se ajudamò em parceria com a 

Assessoria de Comunicação Institucional da Uniso, com o objetivo de sensibilizar 

e prevenir a comunidade acadêmica sobre os riscos do suicídio, fomentando a 

reflexão sobre o assunto no ambiente digital. Inauguração do Espaço 4Hub, 

integrando as Agências Experimentais dos cursos de Relações Públicas, 

Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Design. O curso ganha um novo espaço 

de comunicação interna e ferramenta de aprendizagem: TV Corporativa 
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2022 - Prof. Fábio Henrique Mascarenhas assumiu a coordenação do 

curso, dando continuidade ao dinâmico trabalho de atualização e aprimoramento 

do curso, além da inauguração do Espaço 4Hub, integrando as Agências 

Experimentais dos cursos de Relações Públicas, Publicidade e Propaganda, 

Jornalismo e Design, além da implantação do ñProjeto Intercâmbio RPò. Entra 

em vigor a Matriz 2022 do curso orientada para o ensino baseado por 

competências. Entre as mudanças curriculares institucionais houve a inclusão 

do Projeto Integrador visando estimular a interdisciplinaridade no decorrer do 

curso e a inclusão do programa Vida & Carreira caracterizado por um conjunto 

de componentes curriculares transversais que envolvem cidadania, autocuidado 

e reflexão para a vida do estudante. Lançamento do ñReP Digitalò voltado para a 

produção de conteúdo relacionado à temática Reputação Corporativa, 

envolvendo profissionais de diferentes segmentos, discentes e docentes na 

construção de vídeos abertos à comunidade.  Iniciou-se a aplica­«o da ñProva 

Integradaò com o objetivo de construir formas de avaliar e aferir a evolução do 

aprendizado e a qualidade na formação geral e específica dos estudantes. 

 

2023 - Busca-se consolidar os projetos existentes e aprimorar com novas 

atividades e projetos pedagógicos e comunicacionais, visando acompanhar as 

transformações do mundo contemporâneo. Entre os novos projetos, em fase de 

implementação, está o projeto ñMonitor de Rela­»es P¼blicasò, que consiste em 

possibilitar que o aluno-monitor possa se envolver e coparticipar de uma íntegra 

e colaborativa nas atividades teóricas e práticas discutidas no componente 

curricular, auxiliando seus colegas na compreensão desse processo. 

Lançamento do Portal da Transparência dando legitimidade às ações do curso, 

podendo ser acessado pelo endereço rpemacao.com.  

 

1.1 Linha do tempo 

No portal da transparência é possível visualizar a arte da linha do tempo 

do curso, acessando o link  
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https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_c43275cc2d204daf91c4df

22ccdbb0ac.pdf 

 

  

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_c43275cc2d204daf91c4df22ccdbb0ac.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_c43275cc2d204daf91c4df22ccdbb0ac.pdf


26 

 

2 RELATÓRIO DE ATIVIDADES 2023 

 

No ano de 2023, busca-se consolidar os projetos existentes e aprimorar 

com novas atividades e projetos pedagógicos e comunicacionais, visando 

acompanhar as transformações do mundo contemporâneo. Entre os novos 

projetos em fase de implementa­«o est§ o projeto ñMonitoria RPò, que consiste 

em viabilizar o acompanhamento didático dos estudantes de Relações Públicas 

junto a um docente do curso.  

O objetivo é desenvolver competências pedagógicas nos estudantes, 

tendo em vista que uma das exigências das Diretrizes Curriculares Nacionais 

dos cursos de graduação em Relações Públicas é preparar o aluno para o 

exerc²cio da doc°ncia (art. 5Ü, inciso I, letra ñdò).  

Destaca-se, no entanto, que por não ser um curso de licenciatura, não há 

a docência no âmbito da educação básica, e a docência no âmbito universitário 

somente se consolidará com base no que preconiza a Lei de Diretrizes e Bases 

da Educação Nacional, a qual exige curso de pós-graduação, preferencialmente 

ñstricto sensuò.  

Com o objetivo de incentivar a leitura e democratizar o acesso a 

bibliografia no campo de Comunicação e Relações Públicas, iniciou-se a 

estrutura­«o do projeto ñLivro dA.genteò, que consiste na troca e doação de 

livros entre docentes e discentes do curso.    

 

Figura 1: Projeto Livro dA.gente 
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A Universidade de Sorocaba também já conta com a TV Corporativa, um 

veículo à disposição da comunidade acadêmica, em especial, dos cursos de 

Comunicação para a produção e veiculação de conteúdo. Importante destacar a 

iniciativa ñEmprega Mais RPò, que consiste no compartilhamento de vagas de 

trabalho e estágio entre docentes, egressos e discentes do curso por meio dos 

grupos de WhatsApp. No período de um ano (abril de 2022 a abril de 2023), 

cerca de cem vagas foram compartilhadas nos grupos.    

 

Figura 2: Modelo de divulgação Emprega Mais RP 

 

 

O Uniso Trends, programa institucional de equipes formadas por 

docentes integrantes do Núcleo Docente Estruturante (NDE) de diferentes 

cursos para desenvolverem e aplicarem projetos relacionados à temas 

inovadores, também contribui para capacitar, dinamizar e inovar as práticas 

pedagógicas docentes. Entre os temas abordados destacam-se: Metaverse, 
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Digital Teaching and Learning, Employability, Lifelong Learning, Artificial 

Inteligence, Assessment Based on Adaptive Learning, Helping all students feel 

They belong, Learning Innovation, Peer Learning/Instruction, Student Sucess, 

Safeguarding mental helth and well-being, Augmented Reality Vs. Virtual Reality, 

Promoting career readiness e ESG (Environmental, Social e Governance). Os 

docentes integrantes do NDE do curso de Relações Públicas participam desses 

times, com destaque para o time de ESG, que tem trabalhado na elaboração de 

um protocolo de avaliação das práticas ESG dos cursos, bem como certificação 

dos projetos destaques nas dimensões ambiental, social e de governança. 

Por fim, o curso de Relações Públicas participa ativamente das ações e 

projetos institucionais promovidos pela Universidade de Sorocaba, buscando 

fomentar a aprendizagem colaborativa e a interdisciplinaridade. O curso de 

Relações Públicas já participou de tratativas junto ao Parque Tecnológico da 

Universidade de Sorocaba e vem se destacando no ensino, tendo dois docentes 

premiados em razão de estarem entre os cinco mais bem avaliados da 

Universidade de Sorocaba, nas duas últimas avaliações do ano de 2022.  

Como uma prática de governança do curso, criou-se o Portal de 

Transparência1, tornando público e acessível as políticas, objetivos, ações e 

produções do corpo docente e discente do curso de Relações Públicas. 

 

                                                 

1 https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp  

https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp
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2.1 Relações Públicas - Extensão e Agência Experimental 

 

Eventos e Campanhas Corporativas: O curso de Relações Públicas 

teve participação ativa na primeira semana de atividades da Universidade, 

promovendo o ñUnifoliaò, uma programa­«o de carnaval promovendo a 

interdisciplinaridade com os cursos de Design, Análise e Desenvolvimento de 

Sistema, o Assessoria de Eventos da Uniso e a Atlética Araras. A folia aconteceu 

durante os intervalos, nos períodos da manhã e noite, e contou com a presença 

do ñQuarteto Agitoò, formado por m¼sicos da cidade de Sorocaba e região, 

desfile de máscaras, de adesivos com mensagens de conscientização e 

apresentação da bateria da Atlética Araras.  
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Praguinhas distribuídas durante o evento: 

https://drive.google.com/file/d/1anejpNz4ddJDEfDkyf6aicuRU97Ef-mP/view?usp=sharing 

 

Vídeo resumo do evento:  

https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZuEqP_Ybxp6l7leZpVN3aSB0hd/view?usp=sh

aring 

 

2.1.1 RP nas Escolas  

 

Os alunos aplicaram o projeto RP nas Escolas, conduzido por uma 

dinâmica, com o propósito de alertar sobre a cultura do cancelamento e 

sensibilizar os participantes sobre os impactos das redes sociais na imagem 

pessoal e profissional.  

https://drive.google.com/file/d/1anejpNz4ddJDEfDkyf6aicuRU97Ef-mP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZuEqP_Ybxp6l7leZpVN3aSB0hd/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tW6AQEZuEqP_Ybxp6l7leZpVN3aSB0hd/view?usp=sharing
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O projeto também busca disseminar algumas práticas profissionais de 

relações públicas como a gestão de crise, trabalho em equipe e o incentivo à 

comunicação empática e responsável, dentro e fora das redes.  

Mais de 300 alunos do ensino fundamental e médio foram beneficiados 

pela oficina em 2023. 

  

 

 

Vídeo do projeto:  

https://www.instagram.com/reel/Cr1aQKcLIP8/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

4 escolas participantes: 

¶ Escola Municipal Maylask: 40 alunos participaram da Oficina "Descancela" 

¶ Escola Estadual Altamir Gonçalves: 36 alunos participaram da Oficina 

¶ Colégio Dom: cerca de 160 alunos participaram da Oficina 

¶ ETEC Armando Pannunzio: cerca de 80 alunos participaram da Oficina 

 

2. 1.2 RP em Ação  

 

O Projeto ñRP em A­«o - Edição 2023ò foi organizado por estudantes do 

5º módulo do curso de Relações Públicas da Universidade de Sorocaba, com a 

https://www.instagram.com/reel/Cr1aQKcLIP8/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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realização da campanha ñUm pix em (R)A­«o: transforme seu amor em 

doa­«oò. 

Os futuros relações públicas durante os meses de abril e maio, arrecadam 

recursos financeiros, rações e itens para pets em geral, com o propósito de 

apoiar os animais abandonados. Essa ação solidária representa um ato de amor 

e empatia em relação aos animais que precisam de cuidados e proteção. 

Toda arrecadação foi encaminhada à ONG Sítio Amor e Gratidão, 

localizado na Avenida Francisco Roldão Sanches, 5252 no bairro de Brigadeiro 

Tobias, em Sorocaba-SP. Essa campanha busca ajudar os animais 

abandonados e incentivar a conscientização, bem como o cuidado com a causa. 

No total 12 alunos organizaram o RP em Ação 2023, e toda a verba 

arrecadada foi revertida em ração totalizando 435 quilos de ração doados à 

ONG Sítio Amor e Gratidão.  
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Site do projeto:  

www.rpemacao.com 

 

Releases do projeto: 

http://www.rpemacao.com/
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https://www.rpemacao.com/release 

 

Divulgação/ clipping: 

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-

campanha-um-pix-em-racao/ 

https://www.instagram.com/p/Cry9Nt6uVkt/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

https://www.instagram.com/p/CsEfG3wrM7f/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

https://www.instagram.com/p/CsFow61OVQ_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.1.3 RP e Atualidades  

  

Com os objetivos de produzir conteúdo original sobre temas atuais no 

campo da Comunicação Organizacional e das Relações Públicas;  difundir e 

popularizar conhecimentos acerca dos problemas contemporâneos e desafios 

do campo das Relações Públicas e Comunicação Organizacional;  promover a 

integração entre comunidade profissional, egressos, discentes e docentes do 

curso de Relações Públicas; iniciar e estimular discentes no uso da linguagem 

científica, o projeto ñRP e Atualidadesò retomou suas publicações em 2023. 

 

Link do conteúdo: 

https://www.rpemacao.com/release
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://www.instagram.com/p/Cry9Nt6uVkt/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/CsEfG3wrM7f/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
https://www.instagram.com/p/CsFow61OVQ_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/ 

Divulgação: 

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/jornal-cruzeiro-do-sul/ 

 

 

 

2.1.4 CIA Recorte de Teatro  

  

A Cia Recorte ampliou seu elenco com nova chamada de inscrição aos 

alunos do curso. Por meio de formulário do google forms, 6 novos integrantes 

estão no grupo. São eles: Maria Eduarda Pereira de Brito de Melo (aluna de 

Relações Públicas); Maria Luiza Fernandes Lima Robim (aluna de Relações 

Públicas); Genilson Duarte dos Santos (aluno de Relações Públicas); João Victor 

Cavalcante de Souza (aluno de Relações Públicas); Ana Cristina da Costa Piletti 

Grohs (professora do curso de Relações Públicas) e Arlete Azevedo (funcionária 

da Uniso).  

 A nova pe­a ® uma produ­«o pr·pria, com o t²tulo de ñRep¼blica 

Dose Đnicaò e deve ser apresentada no último final de semana de Outubro. 

Atualmente a CIA é formada por 2 funcionários da Uniso; 2 professores e 7 

alunos do curso de Relações Públicas.  

https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/jornal-cruzeiro-do-sul/
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Roteiro da pe­a ñRep¼blica Dose Đnicaò:  

https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcu1-

cStcFybJx2u3GAKJZ6q_iIo19j1PelY/edit?usp=drivesdk 

 

2.1.5 Participação em Entidades de Classe (Conferp)  

  

https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcu1-cStcFybJx2u3GAKJZ6q_iIo19j1PelY/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/15NQSBZsjcu1-cStcFybJx2u3GAKJZ6q_iIo19j1PelY/edit?usp=drivesdk
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A professora Mércia Segala Bruns foi nomeada Ouvidora-Geral do 

Conselho Federal de Relações Públicas e permanece com suas funções em 

2023. A Ouvidora-Geral atua como a última instância revisora dos 

encaminhamentos dados pelo Conferp e/ou Conrerps e observará, em todos os 

seus atos, os princípios gerais da Administração Pública (artigo 37 da 

Constituição Federal. 

 

 

2.1.6 Outras Campanhas 

 

Campanha 01: Campanha elaborada pela Agência Experimental de 

Relações Públicas utilizando-se do Espaço 4Hub, com a intenção de atrair novos 

estudantes ao curso de Relações Públicas da Universidade de Sorocaba. Foram 

realizadas 3 publicações na página da A.gente Comuicação, em busca de atingir 

três públicos distintos, sendo o primeiro pessoas que buscam por uma boa 

graduação na área de comunicação, o segundo para quem busca descontos e 
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oportunidades na graduação e o terceiro para quem busca uma segunda 

graduação. 

 

 

 

 No total, 31150 pessoas foram atingidas pela campanha, o que 

ajudou na formação de turmas nos dois períodos (manhã e noite) em 2023/1.  

 

 Campanha 02: Oferta de Estágio Voluntário e Não Remunerado  

Texto integral: A Agência Experimental de Relações Públicas da Uniso 

está com vagas abertas! 

 Se você tem interesse em realizar Estágio Não Remunerado ou 

cumprir as famosas Atividades Complementares, envie uma frase de efeito (uma 

mensagem chave) sobre a "Comunicação nas Redes" no nosso direct. 

 Venha fazer parte da nossa equipe! 
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 A aluna Maria Luiza Fernandes Lima Robim do primeiro módulo, é 

a nova estagiária da Agência Experimental em Relações Públicas.  

 

 Campanha 03: 5 motivos que farão você se motivar para conhecer 

o curso de Relações Públicas da Uniso! 

 Com base em uma pesquisa entre alunos e egressos da Uniso, 

vários foram os motivos que levaram os estudantes a escolher estudar na Uniso. 

Conheça alguns dos diferenciais da estrutura da Universidade que oferecerá à 

você a melhor formação na área da Comunicação! 
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Link da campanha:  

https://www.instagram.com/p/CtPrRz3ucfJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

 Campanha 04: Estudar em uma Universidade reconhecida pela 

qualidade de ensino envolve diferentes fatores. Conheça alguns motivos e 

espaços que fazem da Uniso um lugar para transformar positivamente a sua vida 

profissional! 

 A Uniso é referência na área de Comunicação e oferece um corpo 

docente qualificado, infraestrutura moderna e recursos tecnológicos avançados. 

 A formação em Relações Públicas é respaldada por uma instituição 

que valoriza a excelência acadêmica, onde a teoria se encontra com a prática. 

https://www.instagram.com/p/CtPrRz3ucfJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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 A escolha da Universidade é importante e se você está procurando 

razões para cursar Relações Públicas na Uniso, aqui estão 8 motivos que vão 

convencer vocês rapidinho! 

 

 

Link da campanha:  

https://www.instagram.com/p/CsXQ32zuAl_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA=

= 

 

2.1.7 Livro dôA.Gente 

  

O curso de Relações Públicas da Universidade de Sorocaba, por meio da 

Agência Experimental Vivasete, desenvolvida por alunos do módulo 

Humanidades, na disciplina de ñProjeto Integrador: Produto de Rela­»es 

P¼blicasò, lan­a neste s§bado, 03 de junho, um programa de est²mulo ¨ leitura 

denominado ñLivro dôA.genteò. O programa est§ inserido em três prateleiras e 

uma gaveta nos armários do Espaço 4Hub e disponibiliza um acervo de mais de 

100 livros específicos da profissão de Relações Públicas. 

https://www.instagram.com/p/CsXQ32zuAl_/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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 Inspirados em projetos públicos e privados como o Vai e Vem 

(Prefeitura de Sorocaba e Câmara Municipal de Sorocaba) e o Pegue e Leve 

(Biblioteca da Aluísio de Almeida da Universidade de Sorocaba), a ideia consiste 

em promover aos alunos da Universidade e, em especial da Comunicação, um 

local de empréstimo gratuito e livre acesso a livros específicos das diversas 

áreas que contemplam o pensamento comunicacional e mercadológico. 

 Regras:  

1. É totalmente gratuito, você não precisa pagar nada para ler os livros do 

projeto, afinal a gente sabe que a vida do universitário já não é lá tão fácil; 

2. É aberto para todos, estudante da Uniso ou não, todo mundo pode ler um 

Livro dA.gente, bora lembrar que o objetivo aqui é democratizar conhecimento; 

3. Solicitamos a devolução em até 24h e no mesmo lugar, já coloca um alarme 

no celular para não esquecer de devolver o livro no meio de tanto trabalho e 

prova; 

4. Recomendamos o uso no 4Hub, imagina que incrível seria ter um lugar 

iluminado, aconchegante e confortável para ler seu livrinho pacificamente? Pois 

é, o espaço 4Hub tem exatamente o que você precisa; 

5. Ajude na conservação dos nossos livros, os organizadores agradecem a sua 

colaboração; 

6. Trabalhamos com a confiabilidade, favor preservar e manter um bom estado 

dos nossos livros, para que todos tenham acesso; 

7. Sobrevivemos de doações, então você também pode ajudar com mais um 

livro prA.gente. 

 

 

Divulgação do Projeto: 

https://www.instagram.com/p/CtAbMvZOsrh/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

https://www.instagram.com/p/CtAbMvZOsrh/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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O projeto: 

https://docs.google.com/document/d/1OZMlfv6hPOJvf3qFBVAOvRnEgZmAhUoT/edit?usp=drive

_link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true 

 

2.1.8 Evento e Projetos Integradores 

 

A edição 2023.1 do evento relacionado aos Projetos Integradores Uniso 

aconteceu no sábado, 03/06, no campus Cidade Universitária da Uniso e contou 

com projetos incríveis desenvolvidos neste primeiro semestre de 2023 pelos 

alunos dos mais de 70 cursos de Graduação Uniso, com destaque para os 

projetos do Curso de Relações Públicas. 

O lançamento do projeto "Livros d'A.gente", no Espaço 4Hub, estimula 

a leitura e a troca de livros do eixo de Comunicação e Relações Públicas de 

forma prática e colaborativa. 

Um cenário dinâmico que resulta em um jogo estratégico de 

Relações Públicas e a edição de um Jornal Mural para uma FAZ ï Fundação 

Alexandra Schulumberger - que oferece cuidados aos animais de maneira 

acessível foram apresentados ao público que prestigiou o evento. Estudantes do 

curso de Relações Públicas também acompanharam visitantes e estudantes do 

ensino médio em uma visita guiada pelo campus. 

E a sala de enigmas (escape room) foi uma das atrações mais 

procuradas e comentadas do evento.  

https://docs.google.com/document/d/1OZMlfv6hPOJvf3qFBVAOvRnEgZmAhUoT/edit?usp=drive_link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1OZMlfv6hPOJvf3qFBVAOvRnEgZmAhUoT/edit?usp=drive_link&ouid=118208133178477063644&rtpof=true&sd=true
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2.2 Relações Públicas ï Pesquisa e Relações Públicas 

  

2.2.1 Trabalho de Conclusão de Curso  
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O Trabalho de Conclusão de Curso faz parte do currículo do curso de 

Relações Públicas da Universidade de Sorocaba. É um trabalho único, 

elaborado em duas partes: no último e no penúltimo módulos do curso de 

Rela­»es P¼blicas. Deve estar ñcentrado em determinada área teórico-prática ou 

de formação profissional, como atividade de síntese e integração de 

conhecimento e consolida­«o das t®cnicas de pesquisaò, nos termos do artigo 

9º das Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de graduação em Relações 

Públicas (2013).  Assim sendo, o Trabalho de Conclusão de Curso em Relações 

Públicas, na Universidade de Sorocaba, pode ser desenvolvido em três 

modalidades, sendo elas: 1) Trabalho Monográfico (individual); 2) Produto 

Experimental de Relações Públicas (dois ou três alunos) e 3) Projeto 

Experimental de Relações Públicas (quatro até oito alunos).   

 

 

 

2.2.2 Epecom Jr.: 
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Desde 2017, foi criado um espaço exclusivo para alunos de graduação, o 

EPECOM Jr., que tem por objetivo apresentar aos jovens pesquisadores uma 

oportunidade de experimentar o ambiente científico. O encontro júnior é formado 

por três GTs em que é proposto um diálogo entre as linhas de pesquisa da pós-

graduação da Uniso e as áreas de interesse dos graduandos de comunicação 

social, principalmente. São aceitos trabalhos de alunos e grupos de alunos em 

nível de graduação da Uniso e de outras instituições de ensino superior. Mesmo 

que os autores cursem graduações de áreas outras que não a comunicação, 

suas pesquisas podem ser encaminhadas para o EPECOM Jr. se tiverem 

vínculos com a temática de comunicação e cultura. 

 Neste ano, os discentes do curso, apresentaram 10 trabalhos 

ao EPECOM Jr.: 

  

  

2.2.3 Epecom:  

 XVI Encontro de Pesquisadores em Comunicação e Cultura será 

realizado em setembro e a chamada para trabalhos é aberta no primeiro 

semestre de cada ano. As inscrições ainda não estão encerradas, e o encontro 

contará com a apreciação (ainda em aprovação da Comissão) de, no mínimo, 

dois artigos dos docentes do curso de Relações Públicas, são eles:  
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 1 - Intercâmbio RP: um instrumento comunicacional e educacional 

de trocas e vivências do curso de Relações Públicas da Universidade de 

Sorocaba 

 2 - Um olhar ao último programa eleitoral de TV do político Enéas 

Ferreira Carneiro 

 

2.2.4 XVI Congresso Abrapcorp:  

 

O professor do curso de Relações Públicas, Emílio Alves, participou do 

XVII Congresso da Associação Brasileira de Pesquisadores de Comunicação 

Organizacional e Relações Públicas (Abrapcorp), na Universidade Federal do 

Rio de Janeiro, quando apresentou, nesta sexta-feira, 12 de maio, o artigo 

ñProjeto Integrador em Rela­»es P¼blicas: um experimento sobre opini«o p¼blica 

na Universidade de Sorocabaò. O trabalho foi produzido por duas turmas do 

módulo denominado multimídia do curso e incluiu dois testes quantitativos de 

escolha de produtos com 164 pessoas e outro teste qualitativo de opinião e 

pressão social com 22 participantes.  

De acordo com o professor, o artigo foi desenvolvido em parceria com a 

professora Dra. Ana Cristina da Costa Piletti Grohs, que é coautora da pesquisa 

edificada. ñDo ponto de vista did§tico, o trabalho desenvolvido no componente 

Projeto Integrador cumpriu o objetivo de ensino de introduzir os estudantes na 

prática da construção do conhecimento científico no campo da comunicação e 

relações públicas, tendo como desafio confeccionar um produto final a ser 

apresentado no Evento Integrador. Neste sentido, os estudantes utilizaram o 

espaço universitário e o evento como local de coleta de dados, testando 

hipóteses relacionadas a formação da opinião pública e do comportamento 

social de forma prática. Também seguiram as etapas da produção de uma 

pesquisa, incluindo identificação da temática e problema, construção de 

hipóteses, fundamentação teórica, metodologia com o desenvolvimento e 

aplicação dos experimentos, aplicação e coleta de dados, tabulação e análise de 

resultadosò, explicou Em²lio.  
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O artigo foi apresentado no Grupo de Trabalho (GT) Comunicação, Ensino 

e Estratégias Docentes, no último dia do encontro que ocorreu de 10 a 12 de 

maio. Além do Prof. Emílio Alves ser docente do curso de Relações Públicas da 

Universidade de Sorocaba, é doutorando em Ciências da Comunicação pela 

Universidade de São Paulo (USP). 

 

 

2.2.5 Participação em entrevistas e mesas redondas  

 

 Durante o ano de 2023, o curso de Relações Públicas da Uniso 

continua com a parceria com a Secretaria de Comunicação da Câmara 

Municipal de Sorocaba e participa da produção e apresentação do programa 

Jovens Criativos. 

 

Programa Jovens Criativos: 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLStrhGuMc07X1GmpHybvchXO1HVES_WzZ 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLStrhGuMc07X1GmpHybvchXO1HVES_WzZ
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2.2.6 Iniciação Científica: 

  

Atualmente o curso tem dois projetos de iniciação científicas aprovados e 

em andamento na Universidade de Sorocaba, são eles: 

2022-2023 - Opinião Pública Jovem: Fatores Que Influenciam E 

Impactam A Opinião De Jovens No Brasil 

Resumo 

Este projeto de pesquisa se refere ao estudo dos fatores que influenciam 

a formação da opinião pública de jovens no Brasil e de que maneira ela se 

diferencia de outros grupos etários. A partir de uma pesquisa exploratória, 

mapear características do jovem brasileiro, manifestações da sua opinião e 

identificar como são dirigidas as narrativas por e para esse público. 

Palavras-chave: Opinião pública. Jovem. Juventude. Narrativas. 

Identidade. 

 

2023-2024 ï Opinião Algorítmica: Os Fatores Digitais Quem 

Impactam A Opinião De Jovens Brasileiros. 

Resumo  
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A polarização de opiniões acentuada no Brasil nos últimos anos, 

acompanha um fenômeno percebido também em outras importantes 

democracias do mundo. As plataformas digitais estão entre os principais 

ambientes de compartilhamento de informação, manifestação de opinião, debate 

e organização de ações práticas. Estas plataformas pertencem a grandes 

conglomerados corporativos presentes em todo o mundo e obedecendo sempre 

a uma lógica de engajamento dos usuários e monetização (lucro). Portanto, o 

engendramento da troca de informações e debates em nichos obedece a um 

interesse econômico. Cresce, desta forma, a importância em compreender quais 

são os fatores considerados por estas plataformas para que determinadas 

informações tenham maior alcance do que outras. Este projeto de pesquisa se 

propõe a descobrir quais são as características necessárias para maior 

circulação de uma publicação nestes ambientes digitais e como ela afeta a 

formação de opinião pública, em específico de um determinado grupo etário: os 

jovens. 

Palavras-chave: Jovens. Opinião pública. Algoritmos. Plataformas 

digitais. Redes sociais. 
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2.2.7 Grupos de Pesquisa 

  

JORLIT 

O curso de Relações Públicas da Uniso, ao lado dos Grupos de Pesquisa 

JORLIT e NAMI (CNPq/Uniso), CENA (CNPq/Umesp), GEL (Universidade de 

Antióquia, Colômbia), bem como os cursos de Jornalismo, Letras Português e 

Inglês, e Publicidade e Propaganda da Uniso, têm a satisfação de convidar para 

a palestra "Jornalismo Liter§rio e a arte da biografiaò, com Lira Neto, que ser§ 

realizada no dia 13 de março, segunda-feira, das 16h às 17h30 (horário de 

Brasília), pela plataforma Youtube. 

 Trata-se da primeira atividade conjunta de 2023, e na oportunidade 

Lira Neto abordará, dentre outros assuntos, sua obra mais recente: "A Arte da 

Biografia", lançada no final de 2022 pela Companhia das Letras. 

 Nascido em Fortaleza em 1963, Lira Neto é jornalista, escritor, 

mestre em Comunicação e Semiótica pela PUC-SP e doutor em Discursos: 

Cultura, História e Sociedade pela Universidade de Coimbra. Pela Companhia 

das Letras, publicou várias biografias, de "Padre Cícero: Poder, fé e guerra no 

sertão" (2009) a "Arrancados da terra: Perseguidos pela Inquisição na Península 

Ibérica" (2021). 

 O evento é gratuito e aberto a toda comunidade interessada, 

podendo ser acessado por meio do canal do Youtube do Grupo de Pesquisa 

Jorlit ou pelo link https://www.youtube.com/watch?v=B944-TdcVI8 

 

https://www.youtube.com/watch?v=B944-TdcVI8
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MidCid 

 Enfoca-se que o Grupo de Pesquisas em Mídia e Cidade (MidCid) 

agrega pesquisas que consideram a cidade como locus, por excelência, da 

circulação das práticas sociais, que buscam pensar os modos como tais 

fenômenos delimitam o espaço (concreto ou imaginário) e condicionam a 

geração de sentidos nos ambientes urbanos. Assim, investigam-se os múltiplos 

fenômenos de comunicação que pontuam o espaço urbano, especialmente os 

que se relacionam à arte, à ciência, ao corpo, à cultura popular, ao consumo, às 

instituições, às novas tecnologias. Esses campos da esfera do simbólico portam 

significações e oferecem novos referenciais nas leituras que se estabelecem 

sobre o cotidiano na contemporaneidade. 

 Neste caminho, pretende-se realizar pesquisas em Relações 

Públicas, com ênfase na Sociedade e nas Organizações, com  práticas 

comunicacionais que permeiam os espaços sociais, organizacionais e 

mercadológicos, impactados pelo avanço das novas tecnologias e da inteligência 

artificial e pelas transformações culturais, econômicas, sociais e ambientais da 

atualidade. Inclui reflexões e investigações acadêmicas e científicas sobre 

tendências no ensino e na pesquisa das Relações Públicas, bem como temáticas 

que influenciam nos processos comunicacionais e organizacionais no âmbito da 

diversidade, da interculturalidade, da inovação, da sustentabilidade, do 

relacionamento com os públicos, da opinião pública, da cultura da paz, da justiça 

e da reputação. 
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 O primeiro estudo em andamento tem como tema ñMercado de 

trabalho em Relações Públicas: perfil, tendências e desafios em Sorocaba 

e regiãoò.   

 Descrição do projeto: No Brasil, houve um aumento de cerca de 

11,8% de empregos diretos nas agências de comunicação corporativa em 2021 

(MEGABRASIL, 2022). Na região de Sorocaba, existe apenas um curso de 

graduação em Relações Públicas, desconhecendo-se as perspectivas de 

trabalho para estes profissionais. De outro modo, Relações Públicas está entre 

as ocupações com maior exposição ao uso dos grandes modelos de linguagem 

(LLM), a exemplo do ChatGBT, trazendo novas configurações para o mercado 

de trabalho (ELOUNDOU, MANNING; MISHKIN; ROCK; 2023). Diante desse 

cenário, esta pesquisa busca conhecer o perfil, tendências e desafios do 

mercado de trabalho de Relações Públicas na região de Sorocaba/SP. Na 

primeira etapa do projeto será realizado um estudo bibliográfico sobre as 

características e tendências do mercado de trabalho de Relações Públicas no 

Brasil e no mundo, concentrando a análise em relatórios estatístico a exemplo 

do The Holmes Report e Anuário de Comunicação Corporativa, bem como 

artigos científicos nacionais e internacionais produzidos nos últimos três anos 

sobre a temática.  Na segunda etapa será realizada uma análise de conteúdo 

das vagas de emprego e de estágio compartilhadas nos grupos de docentes e 

discentes do curso de Relações Públicas da Universidade de Sorocaba no 

período de um ano, bem como àquelas divulgadas pelo LinkedIn e referentes à 

certames públicos ocorridos no mesmo período. Na terceira etapa, será 

realizada uma análise documental, consistente no mapeamento das atividades 

de estágio realizadas por concluintes em Relações Públicas na Universidade de 

Sorocaba. Os resultados do estudo servirão para auxiliar empresários, 

empreendedores, gestores de comunicação, coordenadores e docentes de 

cursos de comunicação e futuros profissionais de Relações Públicas a atuar de 

forma mais crítica e transformadora em um mundo cada vez mais dinâmico e 

complexo.  

 Integrantes: Ana Cristina da Costa Piletti Grohs; Mércia Segala 

Bruns; Vanicleia Pinto de Oliveira; Fábio Henrique Mascarenhas; Lindsay de 
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Oliveira Barros; Emílio Alves de Oliveira; Paulo Antônio de Sousa Marquêz e 

Gabriella Cristina Almeida Tellini. 

 

 

Link do MidCid: http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3050092199393304 

 

2.2.8 Textos em Jornais de Notícias/ Revistas 

 

 O Curso de Relações Públicas produziu releases de atividade da 

Uniso e os textos foram aproveitados pela A.Gente e Assessoria de 

Comunicação da Universidade. 

 

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-

realiza-intercambio-na-casper-libero/ 

 

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-

campanha-um-pix-em-racao/ 

 

https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/ 

 

2.2.9 Repositório Institucional 

 

 Foi implantado o repositório institucional dos cursos de graduação 

da Universidade de Sorocaba, inclusive o de Relações Públicas. O Repositório 

http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3050092199393304
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-realiza-intercambio-na-casper-libero/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/24/curso-de-relacoes-publicas-realiza-intercambio-na-casper-libero/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/05/18/relacoes-publicas-realiza-campanha-um-pix-em-racao/
https://falauniversidades.com.br/relacoes-publicas-e-jogos-digitais/
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Institucional da Uniso tem como objetivo principal armazenar, preservar e 

disseminar toda a produção científica do seu corpo docente, discente e técnico-

administrativo. 

 Permite a acessibilidade total e a preservação dos conteúdos 

produzidos pela Instituição, aumentando a visibilidade perante toda a 

comunidade científica. 

 

Link do repositório: 

https://repositorio.uniso.br/collections/bab61baf-6c90-46a7-ada0-615dbf18b5c5 

 

2.3 Relações Públicas ï Ensino e Estágio 

 

2.3.1 Estágios em Relações Públicas 

  

Atualização do regulamento de estágio ï Considerando a necessidade 

de unificar os trabalhos relacionados a estágio, tendo em vista reduzir a 

burocracia para os alunos, em reunião com a Reitoria e com a Assessoria 

Acadêmica, ficou estabelecido que o Setor de Estágio irá assumir, a partir de 

2023, todos os procedimentos que envolvem estágio, até mesmo o lançamento 

da aprovação da disciplina Estágio Supervisionado no Sistema Acadêmico. 

Sendo assim, a partir de Janeiro de 2023, os funcionários das Coordenadorias 

de Cursos da Cidade Universitária não deverão receber nenhum tipo de 

documento para validação de estágio obrigatório, sendo que, os alunos deverão 

ser encaminhados ao Setor de Estágio, que irá trabalhar em conjunto com os 

Professores Orientadores. 

 Em 2023 a supervisora, Professora Doutora Ana Cristina da Costa 

Piletti Grohs, atualizou o fluxograma, facilitando e agilizando o entendimento dos 

discentes/estagiários. O documento foi apresentado, socializado e 

compartilhado com os alunos. 

https://repositorio.uniso.br/collections/bab61baf-6c90-46a7-ada0-615dbf18b5c5
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2.3.2 Vagas e Estágios em RP (Emprega Mais RP) 

 

O curso realizou levantamento de quantas vagas foram compartilhadas e 

ofertadas aos alunos do curso de Relações Públicas da Universidade de 

Sorocaba em 2022. O Emprega Mais RP é um programa de aceleração, no 

sentido de viabilizar e aproximar os estudantes e egressos do Curso de Relações 

Públicas do mercado de trabalho. Nele, divulga-se vagas, estágios e 

oportunidades de atuação mercadológica aos estudantes. Essa divulgação 

acontece desde o primeiro semestre até o final de sua jornada institucional. 
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Vagas divulgadas em 2022 

 Data: Organização

: 

Cargo: Quem 

divulgou: 

1 02/01/2022 TV TEM - 

Sorocaba 

Produtor de 

Eventos 

Mércia 

Segala 

2 02/01/2022 Toyota Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

3 04/01/2022 Advocacia-

Geral da União 

Estágio na 

área de Comunicação 

Mércia 

Segala 

4 05/01/2022 Red Bull Estágio na 

área de Comunicação 

e Vendas 

Mércia 

Segala  

5 12/01/2022 Imobb Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

6 17/01/2022 Agência 

Burh 

Estágio em 

Relações Públicas 

Gabriel

a Silvério 

7 19/01/2022 Match Planejament

o Estratégico  

Mércia 

Segala 

8 19/01/2022 Match Comercial e 

Atendimento 

Mércia 

Segala 

9 19/01/2022 Match Atendimento 

Operacional 

Mércia 

Segala 

1

0 

27/01/2022 Uniso Assessoria 

de Imprensa 

Mércia 

Segala 

1

1 

14/02/2022 Agência Lift Estágio em 

Comunicação 

Mércia 

Segala 

1

2 

14/02/2022 Conferp Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

1

3 

02/03/2022 Cacau Show Vaga 

temporário ï 

Atendimento 

Mércia 

Segala 
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1

4 

07/03/2022 Agência 

Voxx 

Produtor de 

Conteúdo 

Mércia 

Segala 

1

5 

08/03/2022 Firenze Assistente 

de Marketing 

Mércia 

Segala 

1

6 

11/03/2022 Noticiando Produção 

Audiovisual 

Mércia 

Segala 

1

7 

12/03/2022 Toyota Analista de 

Comunicação 

Corporativa Jr. 

Mércia 

Segala 

1

8 

18/03/2022 Agiliza RH Auxiliar de 

Marketing 

Eduard

a Sodré 

1

9 

30/03/2022 General 

Motors 

Estágio em 

Comunicação Interna 

Mércia 

Segala 

2

0 

31/03/2022 Câmara 

Municipal de 

Sorocaba 

Produtor de 

Conteúdo 

Fábio 

Mascarenhas 

2

1 

31/03/2022 Câmara 

Municipal de 

Sorocaba 

Mestre de 

Cerimônias  

Fábio 

Mascarenhas 

2

2 

06/04/2022 ViaMaker Designer 

gráfico 

Fábio 

Mascarenhas 

2

3 

07/04/2022 Multinaciona

l 

Assistente 

de Comunicação Jr. 

Mércia 

Segala 

2

4 

11/04/2022 Uniso - 

LabCom 

Estágio em 

Comunicação  

Fábio 

Mascarenhas 

2

5 

13/04/2022 Facens Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

2

6 

13/04/2022 Facens Estágio na 

área de eventos 

Mércia 

Segala 

2

7 

13/04/2022 EGF 

Máquinas 

Estágio em 

Relações Públicas 

Fábio 

Mascarenhas 
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2

8 

20/04/2022 Nube Estágio em 

Comunicação Social 

Mércia 

Segala 

2

9 

20/04/2022 CIEE Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

3

0 

21/04/2022 Emicol Marketing 

Digital 

Mércia 

Segala 

3

1 

26/04/2022 Rock In Rio Assistente 

de Produção 

Mércia 

Segala 

3

2 

30/04/2022 Burh Analista de 

Endomarketing 

Mércia 

Segala 

3

3 

03/05/2022 Odontologia Comunicaçã

o Social 

Mércia 

Segala 

3

4 

03/05/2022 Odontologia Marketing Mércia 

Segala 

3

5 

04/05/2022 Rocky.Monk

s 

Analista de 

Mídias 

Mércia 

Segala 

3

6 

04/05/2022 Auto Geral 

Autopeças 

Estagiário 

em Comunicação 

Interna 

Mércia 

Segala 

3

7 

04/05/2022 Maker.ag Assistente 

de Atendimento 

Fábio 

Mascarenhas 

3

8 

21/05/2022 Uniso vaga 

Probex 

Bolsa 

Probex RP 

Mércia 

Segala 

3

9 

23/05/2022 C6 Bank Estágio em 

Comunicação 

Fábio 

Mascarenhas 

4

0 

26/05/2022 Arrais Estágio em 

Relações Públicas 

Fábio 

Mascarenhas 

4

1 

08/06/2022 Uniso vaga 

IC 

Bolsa 

Iniciação Científica 

RP 

Emílio 

Alves 
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4

2 

09/06/2022 Uniso vaga 

IC 

Bolsa Probic Fábio 

Mascarenhas 

4

3 

15/06/2022 Metalúrgica 

em Sorocaba 

Relações 

Públicas 

Mércia 

Segala 

4

4 

15/06/2022 Adimax Marketing Fábio 

Mascarenhas 

4

5 

20/06/2022 Fluid Redator Mércia 

Segala 

4

6 

22/06/2022 Flex Comercial Mércia 

Segala 

4

7 

06/07/2022 Imobb Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

4

8 

06/07/2022 Prefeitura de 

Itu 

Estágio em 

Comunicação 

Mércia 

Segala 

4

9 

06/07/2022 Imobb Produtor de 

Conteúdo 

Ana 

Paula Komatsu 

5

0 

12/07/2022 Matriz 

Comunicação  

Assessoria 

de Imprensa 

Lethícia 

da Silva 

5

1 

18/07/2022 Ink 

Comunicação 

Estágio em 

Relações Públicas 

Fábio 

Mascarenhas 

5

2 

21/07/2022 Tanui Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

5

3 

02/08/2022

2 

Imobb Estágio em 

Relações Públicas 

Mércia 

Segala 

5

4 

10/08/2022 Prefeitura de 

Sorocaba 

Estágio em 

Relações Públicas 

Fábio 

Mascarenhas 

5

5 

18/08/2022 Sorvetes 

Camave 

Produtor de 

Conteúdo 

Mércia 

Segala 

5

6 

22/08/2022 Lvie Brasil Gerente de 

Redes Sociais 

Fábio 

Mascarenhas 
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5

7 

24/08/2022 Grupo 

Reuse 

Estágio em 

Marketing 

Fábio 

Mascarenhas 

5

8 

26/08/2022 Red Bull Estágio  Mércia 

Segala 

5

9 

26/08/2022 Uniso Vaga Probex Mércia 

Segala 

6

0 

31/08/2022 V4 Atendimento Fábio 

Mascarenhas 

6

1 

31/08/2022 V4 Vendas Fábio 

Mascarenhas 

6

2 

31/08/2022 V4 Designer 

Gráfico 

Fábio 

Mascarenhas 

6

3 

31/08/2022 V4 Gestor de 

Tráfego 

Fábio 

Mascarenhas 

6

4 

31/08/2022 V4 Redação Fábio 

Mascarenhas 

6

5 

06/09/2022 Uniso Monitoria 

Uniso Tour 

Fábio 

Mascarenhas 

6

6 

21/09/2022 São Roque Comunicaçã

o  

Mércia 

Segala 

6

7 

13/10/2022 Fluid Edição de 

vídeo 

Mércia 

Segala 

6

8 

13/10/2022 Fluid Planejament

o 

Mércia 

Segala 

6

9 

17/10/2022 Toyota Comunicaçã

o  

Melissa 

Alves 

7

0 

20/10/2022 Multinaciona

l em Sorocaba 

Analista de 

eventos 

Mércia 

Segala 

7

1 

10/11/2022 Kinto Estágio em 

ReMarketing 

Mércia 

Segala 
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7

2 

10/11/2022 Madia 

Produções 

Produtor de 

conteúdo 

Mércia 

Segala 

7

3 

12/11/2022 Ambev Estágio no 

mundo business 

Letícia 

Festa 

7

4 

05/12/2022 Smart Estágio em 

Comunicação  

Fábio 

Mascarenhas 

7

5 

21/12/2022 AGX 

Software 

Estágio em 

Comunicação  

Fábio 

Mascarenhas 

 

Importante ressaltar que esse programa segue em 2023 e, ao encerrar o 

ano, será realizado levantamento dos números de vagas ofertadas.  

 

 

2.3.3 Egressos 

 

Desde 2022, o curso acompanha semestralmente a jornada do egresso 

no mercado de trabalho e na carreira acadêmica. Essa atividade possibilita o 

mapeamento de atuação dos formandos, bem como demonstra o perfil do 

mercado profissional e os caminhos trilhados pelos egressos da área de 

Relações Públicas na região. A coordenação do curso e os docentes ainda 

mantém contato permanente com seus "embaixadores", via grupos de 

WhatsApps e eventos na Universidade de Sorocaba. 
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2.3.4 Núcleo de Ações Afirmativas 

 

 Os cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Relações 

Públicas organizam desde 2019/2 o Núcleo de Ações Afirmativas, o projeto tem 

como objetivo abordar temas afirmativos a cada semestre e a organização e 

curadoria fica sob responsabilidade do corpo docente e discente dos cursos, de 

maneira integrada e interdisciplinar. 

 

2.3.5 Dia Nacional da Libras 

 

 Hoje é o Dia Nacional da Língua Brasileira de Sinais e A.gente 

trouxe um pouquinho sobre sua história e importância para a comunidade surda 

do nosso país.  
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 A LIBRAS, além de ser uma ferramenta essencial de comunicação, 

é pauta para debates sobre diversidade e inclusão, cada vez mais importantes 

para empresas e veículos de comunicação atualmente. 

 Arrasta para o lado e veja um pouquinho mais sobre essa 

ferramenta de linguagem que nós, estudantes e profissionais de comunicação, 

devemos entender e conhecer!  

 

Link da campanha: 

https://www.instagram.com/p/Cra4a56OjGQ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.3.6 Afro Drive 

 

A.gente quer compartilhar a iniciativa do projeto RP Inclusiva que criou o 

AfroDrive - um banco de conteúdo gratuito que oferece imagens, vídeos e 

mockups editáveis exclusivos com representatividade e protagonismo negro. 

https://www.instagram.com/p/Cra4a56OjGQ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Com o intuito de promover a visibilidade e a inclusão da negritude nos 

meios de comunicação, o projeto é uma iniciativa do curso de Relações Públicas 

da Unipampa em parceria com grupos de militância negra e órgãos públicos. 

Acesse agora e utilize as imagens para ilustrar seus projetos: 

https://drive.google.com/open?id=1gfivRfGxuNph0o2wWd-6TVMs84MzmP3O 

 

 

 

Link de divulgação:  

https://www.instagram.com/p/CsRLWOVuTFY/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.3.7 Diálogos Afirmativos 

 

O curso de Relações Públicas participou com seus alunos do evento 

ñDiálogos Afirmativosò, organizado pelos cursos de comunica­«o e jogos 

digitais. O encontro foi uma troca de ideias com Márcio Brown ï O Hip-Hop 

Sorocabano.  

https://drive.google.com/open?id=1gfivRfGxuNph0o2wWd-6TVMs84MzmP3O
https://www.instagram.com/p/CsRLWOVuTFY/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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 No ritmo da poesia das ruas e na levada do canto falado, o Rappers 

MR Brown trouxe parte da trilha do seu repertório em uma narrativa com 

afrobrasilidades nas reflexões do ser coletivo com a periferia e a arte do Hip Hop, 

interagindo com o público sempre com suas participações especiais que 

interligam a nova escola com a velha escola.  

 M.R. Brown, mais conhecido como Marcio Brown, é cantor de 

música rap nacional, que leva em sua bagagem a energia Black, dos bailes ao 

Hip Hop das praças, que nas rodas de breaking teve seu primeiro contato com o 

break beat e os toca-discos de vinil manuseado pelo DJ sendo a base (banda) 

do MC/ Rapper, que segue em atividade desde 1989, na cidade de Sorocaba, 

São Paula, Brasil.  

 

 

2.3.8 Projeto Integrador 

 

Todos os cursos incluíram em suas matrizes curriculares componentes 

curriculares voltados para o Projeto Integrador, que visam desenvolver as 

competências adquiridas nos componentes curriculares do semestre cursado. 

Como uma forma de socializar o conhecimento desses projetos integradores, é 

feita uma mostra no formato de uma feira ao final do semestre, aberto para todos 

discentes e familiares. 
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https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/3o-edicao-do-projeto-integrador-

reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/ 

 

https://uniso.br/evento/projeto-integrador-2023-1 

2.3.9 Aula Aberta sobre Código de Ética e Legislações 

 

 Discussões iniciais com os alunos do módulo 1 ï manhã. 

 Nos próximos semestres, as discussões serão ampliadas e 

realizadas com os demais alunos do curso de Relações Públicas constituindo, 

assim, um documento de considerações que será encaminhado, em nome do 

curso, para o Conferp ï Conselho Federal dos Profissionais de Relações Púbicas 

para contribuir com as discussões consultas públicas que o órgão vem 

promovendo acerca das legislações e código de ética. 

 

 

2.3.10 Uniso Tech 

 

https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/3o-edicao-do-projeto-integrador-reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/
https://unisonoticias.uniso.br/index.php/2023/06/06/3o-edicao-do-projeto-integrador-reuniu-cerca-de-10-mil-pessoas/
https://uniso.br/evento/projeto-integrador-2023-1
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 O curso de Relações Públicas acaba de ser escolhido pela UNISO 

TECH e será o responsável pela organização de um megaevento sobre 

descarbonização em 2024. Nosso desafio será movimentar uma feira sobre 

mobilidade neutra na RMS. 

 

 

2.3.11 Projeto Monitoria 

 

 Projeto de Monitoria em Relações Públicas: Projeto Piloto é 

lançado exclusivamente no curso de Relações Públicas. Confira as informações 
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e, para participar, entre em contato com o Professor responsável pelo 

componente até o dia 05 de maio. 
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2.3.12 Visita Técnica 

 

 Visita monitorada na Câmara Municipal de Sorocaba, para 

conhecer as instalações, o funcionamento do legislativo e acompanhar uma da 

sessão ordinária do dia. Conhecer a Secretaria de Comunicação e a estrutura 

que inclui TV Câmara, o estúdio de rádio e como é feito o conteúdo divulgado 

por eles. 
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Link da visita:  

https://www.instagram.com/p/Crwu2zROfcK/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.3.13 Prova Integrada 

 

 A prova foi realizada no dia 10 de abril, no mesmo modelo dos anos 

anteriores. Ela tem com o objetivo de construir formas de avaliar e aferir a 

qualidade na formação geral e específica dos estudantes. 

 Apesar do curso de Relações Públicas não passar por avaliação do 

ENADE, foi criada e aplicada Provas Simuladas a todos os estudantes do curso 

de Relações Públicas cujo aproveitamento representa até dois pontos na média 

dos componentes específicos de Relações Públicas. Desta forma, é considerado 

um instrumento de avaliação do desempenho e evolução das competências do 

aluno ao longo do processo. 

https://www.instagram.com/p/Crwu2zROfcK/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
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Link da prova 2023: 

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_ae205aaaf7dc466ab4e1de2a2ba1e675.

pdf 

Gabarito 2023: 

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_0aafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.

pdf 

 

https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_ae205aaaf7dc466ab4e1de2a2ba1e675.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_ae205aaaf7dc466ab4e1de2a2ba1e675.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_0aafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.pdf
https://www.rpemacao.com/_files/ugd/a3b534_0aafa065b86e47b085e42eb3a03a366d.pdf
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2.3.14 Unisers 

  

 Os alunos do 7° Módulo do curso de Relações Públicas da Uniso 

apresentaram, na noite do dia 22 de maio, um plano de reputação corporativa 

desenvolvido para um cliente da própria Universidade: o Núcleo de Tecnologia 

da Informação, que envolve os cursos de Análise e Desenvolvimento de 

Sistemas, Ciência da Computação, Ciência de Dados e Inteligência Artificial, 

Engenharia da Computação e Sistemas de Informação. 

 A proposta de desenvolver uma parceria com outros cursos da 

Universidade surgiu em 2022 por estudos desenvolvidos no componente 

curricular ñGest«o em Rela­»es P¼blicasò, ministrado pelo Prof. Em²lio Alves, 

visando disseminar ao público interno o conhecimento adequado sobre as 

atividades profissionais de relações públicas. Assim, a parceria se seu no 

componente ñAuditoria, Assessoria e Consultoria em Rela­»es P¼blicasò 

ministrado pela Profa. Vany Oliveira. 

 Com o auditório do Bloco F lotado por coordenadores, professores 

e alunos dos cursos envolvidos, a apresentação do planejamento de 

comunicação trouxe propostas para o adequado posicionamento do Núcleo de 

TI frente aos seus públicos de interesse, usando estratégias de comunicação e 

relacionamentos por meio de produção de conteúdo para as redes sociais, 

eventos institucionais abertos à comunidade e produtos de comunicação como 

um vídeo institucional apresentado ao final do evento. 

 A prática do projeto #Unisers, uma brincadeira com o nome da 

Universidade, além de explorar a criatividade, o trabalho em equipe e as 

habilidades técnicas dos estudantes na área de Relações Públicas, visa 

aproximar o curso de RP com outros cursos da própria Universidade, 

desenvolvendo, de maneira estratégica, trabalhos profissionais que podem ser 

executados pelo curso parceiro contribuindo no alcance dos seus objetivos. 
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Link de divulgação: 

https://www.instagram.com/p/Cs02Lybu_Td/?igshid=MzRlODBiNWFlZA== 

 

2.3.15 Intercâmbio RP 

 

 O Intercâmbio RP é um novo projeto do curso de Relações Públicas 

da Uniso. Nele o objetivo se dá em proporcionar novas experiências aos alunos, 

fortalecendo a base do conhecimento e experimentando outros sabores das 

relações públicas. Sua primeira edição aconteceu na Universidade de São Paulo 

e o projeto ocorre anualmente. 

 No dia 12 de maio de 2022, no período noturno, o curso de RP da 

Uniso realizou um intercâmbio com os alunos do mesmo curso na Escola de 

Comunicações e Artes da Universidade de São Paulo (ECA-USP). As atividades 

ocorrerão na Cidade Universitária de São Paulo, possibilitando trocas, rodas, 

inversões, vivências e aprendizados. 

 A ideia do projeto nasceu com a possibilidade de experimentar 

novos métodos de estudar a comunicação, utilizando como base a vivência. 

Trazendo um modelo intuitivo do aspecto ensino/aprendizado, proporcionando 

https://www.instagram.com/p/Cs02Lybu_Td/?igshid=MzRlODBiNWFlZA


83 

 

novos contatos, novas ideias, novas conversas e novas experiências aos alunos, 

principalmente no pós-pandemia.  

 Este primeiro encontro foi um debate sobre o tema "Diálogos 

interuniversitários USP-Uniso: a pessoa como centro do debate", guiado pelo 

professor da USP, Doutor Luiz Alberto de Farias, que seguiu com a dinâmica 

ñInverte e Somaò, pensada e aplicada pelo docente da Uniso, Em²lio Alves. 

 Na oportunidade os estudantes foram transportados pelo ônibus 

ñSeriemaò, ofertado pela universidade, sem qualquer custo e/ou investimento por 

parte dos alunos. Todos os participantes apresentaram na oportunidade 

passaporte de vacinação contra covid-19 e utilizaram máscaras em ambientes 

fechados.  

 Já em 2023, o Intercâmbio aconteceu com os alunos da Faculdade 

Cásper Líbero, na sede da Cásper em São Paulo, no dia 18 de maio.  Os 

coordenadores dos cursos de Relações Públicas, Fábio Mascarenhas e Pedro 

Nogueira, respectivamente da Uniso e da Cásper Líbero, realizaram a abertura 

oficial do encontro, que fortaleceu o vínculo institucional das unidades de ensino.  

 O encontro foi guiado por uma aula do professor decano da Cásper 

Líbero, Doutor Sergio Andreucci, que levou os olhares discentes para uma 

reflexão sobre a responsabilidade da comunicação na gestão de riscos. Também 

trabalhou a necessidade de entender o papel das relações públicas nesse 

processo evolutivo da identidade, da imagem e da reputação, com a finalidade 

de prevenir e administrar os riscos.  

 Na oportunidade, os alunos ainda realizaram um tour pela Rádio e 

TV Gazeta, e foram transportados mais uma vez pelo ¹nibus ñSeriemaò. O 

intercâmbio foi finalizado com uma dinâmica do professor da Uniso e idealizador 

do projeto, Mestre Emílio Alves. 

 

Foto na Cásper Líbero/2023 
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Foto no estúdio de rádio da Cásper Líbero/2023 

 

Foto no estúdio da TV Gazeta/2023 
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 Após a realização da segunda edição do Intercâmbio RP, o corpo 

docente, juntamente com o apoio da egressa Gisele da Silva Leite, foi realizado 

um levantamento de dados Survey, durante os dias 22 e 23 de maio, com os 

alunos participantes. Essa pesquisa foi disponibilizada via formulário forms do 

Google e encaminhada no número de WhatsApp informado na inscrição do 

projeto. 

 

  

 Quando questionado sobre a nota do projeto verifica-se uma média 

de (8 x 6) + (10 x 14)/20 = totalizando uma nota com o peso de 9,4 de satisfação 

em uma escala de 0 à 10, quando 0 é muito ruim e 10 é muito bom.  
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 Tanto no questionamento número 02 e 03, a ideia era aferir se o 

objetivo principal do intercâmbio, tinha sido atingido, e nele verifica-se que 70% 

dos participantes, quando questionados sobre o que mais chamou atenção, 

ofertaram como resposta a ñpossibilidade de troca; intera­«o e experi°ncia e 

outros 45%, também selecionam a mesma resposta quando a pergunta leva em 

consideração do ponto de vista educacional.  
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 Para o questionamento número 04, o objetivo foi avaliar o nível de 

satisfação do tempo de experiência da atividade; transporte adquirido para o 

trajeto da Universidade de Sorocaba até faculdade Cásper Libero; a organização 

dos professores para a realiza­«o da atividade; a visita ñTourò pela r§dio e Tv 

gazeta e faculdade Cásper Líbero;  a aula conjunta das duas instituições de 

ensino; a  dinâmica proposta pelo curso de Relações Públicas da Uniso; a 

condução da atividade pelos docentes da Uniso; e a divulgação da atividade no 

curso e a possibilidade de feedback. 

 

- Tempo da experiência  

Muito satisfeito 20% 

Satisfeito 55% 

Neutro 25% 

Insatisfeito 5% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

- Transporte 

Muito satisfeito 75% 
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Satisfeito 15% 

Neutro 5% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

- Organização  

Muito satisfeito 55% 

Satisfeito 30% 

Neutro 10% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

-Tour na Gazeta e Cásper 

Muito satisfeito 70% 

Satisfeito 20% 

Neutro 0% 

Insatisfeito 5% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

- Aula conjunta  

Muito satisfeito 60% 

Satisfeito 15% 

Neutro 25% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 0 % 



89 

 

 

- Dinâmica  

Muito satisfeito 40% 

Satisfeito 35% 

Neutro 20% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

- Condução dos docentes 

Muito satisfeito 75% 

Satisfeito 15% 

Neutro 5% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

-Divulgação  

Muito satisfeito 40% 

Satisfeito 35% 

Neutro 15% 

Insatisfeito 5% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

- Possibilidade de Feedback 

Muito satisfeito 55% 

Satisfeito 30% 
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Neutro 10% 

Insatisfeito 0% 

Muito Insatisfeito 5% 

 

 

 No questionamento número 05, observa-se o quanto os alunos 

acreditam que essa aula foi importante para sua carreira profissional e para a 

sua jornada acadêmica. Assim, verifica-se que 85% dos alunos acreditam que 

será muito importante, e apenas 15% acreditam que talvez. 

 

Quadro 5 ï Pergunta de número 6 

 

 Percebe-se no questionamento número 06, que 100%dos 

estudantes ficaram satisfeitos com a segunda edição do Intercâmbio RP.  
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 Já o questionamento número 07, a pergunta foi se o aluno 

participaria de outras edições da atividade do projeto Intercambio RP, no qual 

90% dos alunos responderam que sim e apenas 10% talvez, não resultando 

nenhuma negativa. 

 

 

  

 Já no questionamento número 08, foi levantado se o aluno indicaria 

para outros colegas do curso de Relações Púbicas a atividade do Intercambio 

RP, 100% deles responderam que sim. Para finalizar o questionário, as 

perguntas 09 e 10, eram abertas, não sendo obrigatório, e foram questionados, 

respectivamente ño que menos voc° gostou?ò e se o aluno teria alguma sugest«o 

ao comentário. Por não ser obrigatória e ser aberta, elas receberam 

concomitante, onze e dez respostas, representando 50% dos entrevistados.  
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 Na questão número 09, podemos dividir em três blocos, sendo eles: 

o tempo (quando constatado pelo estudante que poderia ter mais tempo para o 

Intercâmbio); o Tour/Aula/Dinâmica (quando o estudante esperava mais sobre 

as atividades realizada) e a Cásper (quando o estudante esperava mais alunos 

da Cásper e preço mais acessível na cantina da faculdade).  

 Neste sentido, averígua-se do ponto de vista negativo da visita, 

55% apontaram alguma debilidade. Destaca-se que 30% apontaram o tempo ou 

o curto tempo como o que menos gostou do Intercâmbio; seguindo 15% de que 

esperava mais do Tour, da Aula e da Dinâmica e 10% reclamou da participação 

e do preço utilizado pela cantina da faculdade Cásper Líbero.  

 Por último, das 10 respostas, afere-se que 8 são de elogios e 

expectativas para a próxima edição, inclusive destacando a possibilidade de 

acontecer outras edições ainda em 2023. 

 

 

2.3.16 Portal da Transparência 

 

 Em 2023, o curso de Relações Públicas da Universidade de 

Sorocaba, com objetivo de legitimar suas ações e tornar público o trabalho 

desenvolvido, criou o Portal da Transparência do curso. Uma plataforma 

interativa de consulta de dados, ações, pesquisa e trabalhos desenvolvidos por 

docentes, discentes e comunidade acadêmica. 
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Link do portal:  

https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp 

 

2.3.17 Simulador de Relações Públicas e Gestão (SimRPG)  

 

Trata-se de um artefato didático e tecnológico elaborado a partir de regras 

econômicas utilizado no Jogo de Relacionamentos Estratégicos, conduzido no 

componente curricular ñOuvidoria, Posicionamento e Mensura­«o de Resultados 

em Comunica­«oò, ofertado no M·dulo 8 do curso de Rela­»es P¼blicas. O 

artefato tem sido utilizado desde 2018.  

 

https://www.rpemacao.com/portaldatransparenciarp


94 

 

 

Vídeo introdutório: https://www.youtube.com/watch?v=yTFhN-W1SIA  

  

https://www.youtube.com/watch?v=yTFhN-W1SIA
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2.3.18 RP em Debate (trabalho interdisciplinar)) 

 

A partir de pesquisa bibliográfica e entrevistas com profissionais,  os 

alunos do curso de Relações Públicas do Módulo 1 produziram conteúdos 

digitais no formato de PodCast e Vídeo sobre a história das Relações Públicas 

no Brasil e no Mundo. Para a produção dos conteúdos, os alunos articularam 

conteúdos aprendidos nos diferentes componentes curriculares do módulo, a 

exemplo de História, Teorias e Técnicas de Relações Públicas, Carreiras e 

Tendências em Relações Públicas, Ciências Sociais, Inovação e Criatividade e 

Produção Gráfica. Com o objetivo de socializar o conhecimento e contribuir com 

a divulgação da área de Relações Públicas, o conteúdo foi divulgado nas redes 

sociais Instagram e Youtube. 
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3 RELATÓRIO DE ATIVIDADES 2022 

 

Em 2022, Prof. Fábio Henrique Mascarenhas assumiu a coordenação do 

curso, dando continuidade ao dinâmico trabalho de atualização e aprimoramento 

do curso. Em consonância com as Diretrizes Curriculares Institucionais para os 

cursos de graduação (Resolução Consu nº 14/2021), foi aprovada a nova Matriz 

Curricular do Curso orientada para o ensino baseado por competências. Entre 

as mudanças curriculares institucionais houve a inclusão do Projeto Integrador 

visando estimular a interdisciplinaridade no decorrer do curso e a inclusão do 

programa Vida & Carreira caracterizado por um conjunto de componentes 

curriculares transversais que envolvem cidadania, autocuidado e reflexão para a 

vida do estudante.  

A Profa. Mércia Segala Bruns passou a atuar como Ouvidora no Conselho 

Federal dos Profissionais de Relações Públicas, tendo o curso agora 

representação na esfera nacional do Conselho de Classe. Esse ano foi marcado 

pela participação de estudantes e egressos em programas produzidos e 

veiculados pela Câmara Municipal de Sorocaba, entre os quais destacam-se o 

egresso Renato Lazarin no ñPlen§rio Educa­«oò e o ent«o estudante Carlos 

Madia, m¼sico e produtor cultural, na apresenta­«o do programa ñConecta 

Culturaò. Em parceria com a Agência Experimental de Relações Públicas, Carlos 

Madia, lan­ou na Universidade de Sorocaba o §lbum ñMistérios e Ebuliçõesò, 

produzido com recursos do Programa de Ação Cultural (PROAC), da Secretaria 

de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de São Paulo.  
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No âmbito do curso, iniciou-se a aplica­«o da ñProva Integradaò com o 

objetivo de construir formas de avaliar e aferir a evolução do desempenho e 

qualidade na formação geral e específica dos estudantes do curso de Relações 

Públicas. Neste ano, implementou-se o ñAulão RPò, uma atividade pedag·gica 

que tem como objetivo informar os estudantes sobre o funcionamento, atividades 

e projetos do curso. Foram aprovados um projeto de Iniciação Científica 

(ñOpini«o P¼blica Jovem: fatores que influenciam e impactam a opinião de jovens 

no Brasilò sob a orienta­«o do Prof. Ms. Em²lio Alves de Oliveira) e dois novos 

Projetos de Extensão voltados para a produção e difusão de conhecimentos no 

campo das Relações Públicas, sendo eles:  

¶ Vídeo aulas: Relações Públicas e Comunicação com orientação da 

Professora Mércia Segala Bruns 

¶ Relações Públicas e atualidades: olhares de discentes e de egresso com 

orientação da Professora Ana Cristina da Costa Piletti Grohs.  

Iniciou-se o projeto ñRelações Públicas e Atualidades: olhares 

discentesò (Di§logos Uniso: Academia e Mercado), uma parceria com o 

CONRERP/2ª Região para a divulgação de textos produzidos por discentes em 

conjunto com docentes. Neste ano, também foi inaugurado o Espaço 4Hub, 

integrando as Agências Experimentais dos cursos de Relações Públicas, 

Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Design.  

Na esfera do ensino desenvolveu-se o projeto ReP Digital voltado para a 

produção de conteúdo relacionado à temática Reputação Corporativa, 
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envolvendo profissionais de diferentes segmentos, discentes e docentes na 

construção de vídeos abertos à comunidade. Iniciou-se ainda o projeto 

ñIntercâmbio RPò, que consiste na intera­«o entre estudantes de Rela­»es 

Públicas de diferentes Universidades do Brasil. O objetivo é proporcionar novas 

vivências aos alunos e fortalecer a base do conhecimento a partir da troca de 

experiências. A primeira edição aconteceu na Escola de Comunicação e Artes 

(ECA) da Universidade de São Paulo (USP) em 12 de abril de 2022.  

 

Em novembro de 2022, foram lançados a Cartilha e o Folder de Justiça 

Restaurativa desenvolvidos pelo curso de Relações Públicas em parceria com 

o curso de Design da Universidade de Sorocaba, sob supervisão e com apoio 

institucional do Grupo de Justiça Restaurativa de Sorocaba e do Tribunal de 

Justiça do Estado de São Paulo. A divulgação e cerimonial da Jornada de 

Justiça Restaurativa de Sorocaba também foi viabilizada por meio de discentes 

e docentes do curso de Relações Públicas e Design da Universidade de 

Sorocaba.  

Nesse ano, criou-se a ñCia. Recorteò, um grupo de teatro do curso de 

Relações Públicas voltado para desenvolver competências comunicacionais nos 

estudantes, além de permitir a integração de alunos de diferentes cursos da 

Universidade e da comunidade escolar interessada. A primeira peça intitulada 

ñCanceladosò estreou no Teatro Municipal de Sorocaba, durante o Concentra 

RP, em 04 de dezembro de 2022.  




































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































